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« Un interrupteur ne doit pas étre seulement fonctionnel. Il doit étre séduisant voire
sensuel. » Telle était la devis d'André Bousquet, le créateur de Meljac, Entreprise du

Patrimoine Vivant (EPV).

utrefois purement

fonctionnels, les inter-

rupteurs sont devenus

des objets de déco-

ration. L'entreprise
Meljac, fabricant frangais d’appa-
reillages électriques, a investi ce
segment en 1995. Elle congoit des
interrupteurs haut de gamme, tous labellisés OFG (Origine
France Garantie). La marque propose une dizaine de collections
somptueuses de commandes électriques (interrupteurs, prises,
liseuses, thermostats, habillages d'autres fonctions électriques
et systemes domotiques...). Meljac maitrise I'ensemble de sa
production. La qualité des modeles résulte en partie du choix
des matériaux : laiton, porcelaine de Limoges, verre trempé, ou
encore pierres semi-précieuses. Toutes les étapes de conception
(I'usinage, le polissage, le traitement de surface, I'assemblage...)
sont scrupuleusement réalisées grace a un réel savoir-faire, com-
binant le travail artisanal et les technologies de pointe.

Des prises a Versailles

La marque propose un nuancier de
25 finitions dont des bronzes, des
nickels, des chromes, des cuivres...
Le service Recherche et Dévelop-
pement élabore chaque année de
nouvelles solutions, comme par
exemple pour ces deux palaces
parisiens : une multiprise Pyramide que l'on retrouve au Meu-
rice (photo ci-dessus), et un tableau de commandes « Z » dont
une déclinaison a été mise au point pour le Lutetia. La galerie
des Glaces du chateau de Versailles est quant a elle équipée des
prises de sol Meljac, faconnées dans un bloc de laiton et totalement
étanches. Le large choix de modéles séduit tant les architectes
que les particuliers, qui peuvent personnaliser les produits ou
méme commander des créations sur-mesure. Alors pourquoi
pas vous ? La société posséde un showroom a Paris et un autre
a Lyon, une filiale aux Etats-Unis et un réseau de 60 revendeurs
agréés dans le monde.
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Connaissez-vous le point commun entre la galerie des Glaces de Versailles et I'hotel Meurice ? IIs sont tous

les deux equipeés de prises electriques Meljac.
Categories

Les interrupteurs sont petits mais ils savent se faire remarquer. Dans ce domaine, I'entreprise i
Accessoires de mode (2)
fabricant francais d'appareillages électriques, a su s'imposer dans ce domaine en proposant des interrupteurs

haut de gamme congus de A & Z dans ses ateliers. La société a été créée en 1995 par André Bousquet, décédé Bien-étre (1)

I'an passé. Les repreneurs perpétuent ses valeurs et son attachement au made in France. 3
Evasion (141)
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Extérieur (116)

Gastronomie (34)

Habitat (21)

Intérieur (283)

Non classé (1)

. Portrait d'artiste (88)
Des commandes en porcelaine

Cette société congoit tous types de commandes électriques comme :

Nous suivre
¢ Des interrupteurs
* Des prises f ® @
* Des liseuses
* Des thermostats
* Des commandes pour les systémes domotiques
Derniers posts

Ces appareils électriques sont produits dans des matériaux nobles comme le laiton, la de Limoges
ou encore en pierres précieuses. Meljac propose propose un nuancier de 23 finitions dont des bronzes, des
nickels, des chromes, des cuivres...dont une nouvelle : la finition Bronze Médaille Clair. Ce nouveau ton

apporte une touche chaleureuse et moderne dans les intérieurs.

Des bijoux pour voyager
dans le temps

FARNIENTE EN HAUTE-
LOIRE

L’art du jardin zen,
japonais

UN SEJOUR AU C(EUR DU
PATRIMOINE D’OCCITANIE

Newsletter

Des matériaux nobles comme le laiton, la de Limoges ou encore en pierres précieuses.

Abonnez-vous a notre newsletter

Des prises installées a Versailles

L'entreprise posséde un service de Recherche & Développement qui propose chaque année des évolutions de
produits et des pour répondre aux demandes les plus complexes. Meljac a créé pour 1'hotel

Meurice une multiprise Pyramide et une déclinaison du tableau de commandes « Z » a été mise au point

SOUSCRIRE

pour le palace parisien Le Lutetia. La galerie des Glaces du chateau de Versailles est quant a elle équipée des

prises de sol Meljac, fagonnées dans un bloc de laiton. Elles sont totalement étanches a I'eau et aux

poussiéres.



Commentaire recents

Les ondes scalaires : la solution de
votre bien-étre

L’ART EST DANS LE JARDIN

JARDINAGE EN FAMILLE

LE VAR, TERRE D'EVASION

Etiquettes

une multiprise Pyramide créé pour I'hdtel Meurice

La société posséde un showroom a Paris et un a Lyon. La marque est vendue dans 60 pays et présente chez

37 revendeurs agréés en France et 23 a I'étranger.
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mine Rech. Emanuel Perrotin. Annars Centre
George Pompidou, alltid en riktig upple-
velse”

JEAN-MICHIL
LAGARDE

VD MELJAC

Franska designforetaget Meljac bildades
1895 av André Bousquet. Meljac designar,
konstruerar och tillverkar exklusiva strom-
brytare, dirmrar, knappsatser och vagg-
utiag.

Favorithotel:

“Le Roch Hotel & Spa (Panis 127 Inrec-
ningsarkitekten Sarah L avoine star bakom
hotellets obestridliga parisisk atmosfar”

ww.leroch-hotel.com

Restaurant:

“Le Bar a Huitres ~ar tratacdes jagoch
André Bousquet (Meljacs grundare} arligen
for att ga igenom foretagets strategi. Har
kan man njuta av de basta franska ostronen
och sippa pa ett glas valkyld champagne
Det blir inte mer franskt ansa! -

www.lebarahuitres.fr

Favoritbar:

“The Bar Park Hyatt Paris-Vendome.
baren ar elegant och lyxig men anda varm
och avslappnad. Detta ar et jattebra sidlle
for people watching och attinspireras av
Parisarnas mode och stl”

www. hyatt com/en- Ug/hore!/francefmr.\'-
hyatt-pans-vendome

Favoritarrondissement:

“4éme arrondissement M arais tlhor
Paris aldsta delar och har har jag spenderat
storre delen av min karriar da flera design-
foretag har valt att ha kontor har. Det ar ett
bohemiskt kvarter med ett myller av restau-
ranger och sma boutiquer och samtidigt ett
populart boendekvarter for Parisare ™

Fashion store / boutique:
“Le Bon Marché och Grande Epicerie.

Inrednings-designbutik:

“Showroom Emblem (Paris 7e), Har hit-
tar jag alltid nagot jag qillar “savoir-faire 3
12 frangaise™-fransk: och handgjort! Se-
nast kopte jag en vacker vas som Fmaux de
Longwy designat.”

Favoritmuseum:

‘Le Musée du Quai Branly - arundat av
Jacques Chirac (Paris 72). Jag alskar detta
museum! Rummen, atmosfaren och ut
staliningarna ar otroligt levande, interaktiva
och fascinerande. Madernt moter klassiskt,
franskt moter varlden. Det ar heller inte sa
Idnga koer har som pa de mer kanda pari-
siska musesma”

ww w.gua'b{an.‘z_ fr

Teater:

“LaPhilharmonie de Paris Jag signy
ligen en show som heter” Je naime pas le
classique.. mais avec Gaspard Proust jaime
bien” Showen ar ett bra exempel nar man
blandar fransk humor mec inslag av klas-
sisk musik. Det blir cerhort underhallande
och roligt”

www.phitharmoniedeparis.fr

Bokhandel:

“Artazart (Paris 19¢)} ar en bokhandel som
bjuder pa ett brett utbud av bocker inom
bild och design. Hér tar jag garna en café
créme medan jag bladdrar i en designbok
signerad Stéphane Parmentier och inspire-
ras av hans formaga att experimentera med
volym och former”

www.artazsrt.com

Konst:

“Le Musée des Arts Décoratifs (MAD,
Paris 1er). Deras senaste utsialining™ Marche
et déemarche” fick mig att inspireras av mo-
devarlden och couture”

www.madparis fr

“Jag hade min varsta upplevelse...”

“Eiffeltornet ar Paris vackraste bygg-
nad men tyvarr tar det alldeles for lang tid
att passera sakerhetssparren for att komma
upp i tornet. Det ar batire att beskada tor-
net fran en picknick filt | parken eller pd av
stand’”

LEBARA
HUITRES




Traduction :

La société francaise de design meljac a été fondée en 1995 par andré bousquet, meljac congoit, concoit et
fabrique des interrupteurs, gradateurs, claviers et prises murales exclusifs

Hotel favori : Le Roch Hotel & Spa (Paris 1¢r). I'architecte d'intérieur Sarah Lavoine regarde derriére
I'atmospheére indéniable de Paris

Restaurant : Le Bar a Huitres (Montparnasse, Paris 14¢). Chaque année André Bousquet (fondateur de Meljac)
et moi avions I'’habitude de nous y retrouver pour définir la stratégie de I'entreprise. Ici, vous pourrez déguster
les meilleures huitres francaises et siroter un verre de champagne bien frais. [l n’y a pas plus francais !

Bar: The Bar Park Hyatt Paris-Vendome. Le bar est élégant et luxueux mais chaleureux et détendu. C'est un
endroit idéal pour regarder et s'inspirer de la mode et du style parisiens.

Arrondissement: 4éme arrondissement. Le marais est 1'un des quartiers les plus anciens de Paris et j’y ai passé
la majeure partie de ma carriere car plusieurs sociétés de design ont choisi d'y avoir des bureaux. C'est un
quartier boheme avec une myriade de restaurants et de petites boutiques et en méme temps un quartier
résidentiel prisé des Parisiens.

Interior design store: the showroom Emblem (Paris 7e), un endroit ou j'apprécie le “savoir-faire a la francaise”
et fait a la main ! J'ai récemment acheté un beau vase congu par les Emaux de Longwy.

Fashion store / boutique: Le Bon Marché et sa « Grande Epicerie » (Paris 7¢)

Musée: Le Musée du Quai Branly - fondé par Jacques Chirac (Paris 7¢). ]'adore ce musée ! les salles,
I'atmospheére et les expositions sont incroyablement vibrantes, interactives et fascinantes. Le moderne
rencontre le classique, le frangais rencontre le monde. Icj, les files d'attente ne sont pas aussi longues que dans
les plus célebres musées parisiens...

Théatre: La Philharmonie de Paris (Cité de la Musique, Paris 19¢), ]'ai récemment vu un show intitulé "je n'aime
pas le classique ... mais avec Gaspard Proust j'aime bien". Le spectacle est un bon exemple de mélange
d'humour francais et d'éléments de musique classique. Cela devient trés divertissant et amusant.

Book store: Artazart (Paris 19e) est une librairie qui propose une large gamme de livres en image et design. Ici,
j'aime prendre un café creme en parcourant un livre de design signé Stéphane Parmentier et inspiré par son
golit pour expérimenter le volume et les formes.

Art Gallery / Museum: Le Musée des Arts Décoratifs (MAD, Paris 1er). leur derniére exposition "marche et
démarche" m'a inspiré du monde de la mode et de la couture.

"J’ai eu ma pire expérience a ...” : La Tour Eiffel est le plus beau monument de Paris mais malheureusement il
faut beaucoup trop de temps pour passer la barriére de sécurité pour monter dans la tour. Il est préférable
d'admirer la tour sur une couverture lors d’'un pique-nique dans le parc ou au loin.
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Rubrique : L'entreprise qui va bien ' RAPHAELLE DUCHEMIN
Heure : 13h48 i‘

Durée : 7 min 55 secondes

https://www.dailymotion.com/video/x7safdh

Script :

Raphaélle DUCHEMIN : L'entreprise qui va bien, et
cette entreprise et bien c’est MELJAC, bonjour Jean-
Michel LAGARDE

Jean-Michel LAGARDE : Bonjour merci de me recevoir

R.D. : Merci d’étre avec nous. Vous étes le directeur
général de cette belle maison qui a été créée en 1995
par André BOUSQUET, qui disait « un interrupteur ne
doit pas étre seulement fonctionnel, il doit étre
séduisant voire sensuel ». J'adore cette phrase. Alors
j’ai dit 1995 mais finalement c’est méme un peu avant ?

JML : Oui c’est méme une dizaine d’années plus tot qu’il a commencé a réfléchir a ce projet. Il est électricien,
aveyronnais, mais il a toujours travaillé a Paris. Donc il est vraiment dans du chantier haut de gamme de I'électricité
tout a fait classique, et il a des clients, quelques uns du showbizz, qui lui disent « mais il manque une touche finale
dans notre appartement, est-ce qu’on ne pourrait pas avoir dans I’électricité quelque chose plus haut de gamme,
plus décoratif ? »

RD : Il faut dire que dans les années 80 c’est quand méme le
régne du plastique, l'interrupteur qu’on connait, qu’on a tous
vu, et lui il essaie de « bricoler » des choses un peu plus
élaborées, il travaille d’autres matiéres...

JML : Exactement. Déja c’est bricoler au départ parce que les 10
premieres années avant véritablement qu’il ne crée MELJIAC, il

: met une dizaine d’années a créer son produit, a bricoler des
E1 E?A%“?A':gti{[??yuﬁfﬂ}]%"ﬁIIH‘E%I[UHGEN[HMUEMHJAE choses, a le normaliser, parce que forcément c’est I'’époque du
tout plastique, lIa on a un interrupteur en métal donc
I’électricité et métal, ca demande quand méme un certain
nombre de mesures de sécurité... il a mis un peu de temps mais
: c’est vrai qu’en 1995, quand il crée MELJAC, tres vite il
Eurooe 2 abandonne son activité d’électricien pour se consacrer a la

¢ :

.S | fabrication.

RD : pour se consacrer a la fabrication. Et alors il y a quelque
chose qu’on ne sait pas, c’est pourquoi ¢a s’appelle MELJAC ?



https://www.dailymotion.com/video/x7safdh

JML : Ah c’est effectivement une anecdote intéressante, MELJAC c’est le nom du village de naissance d’André, un
aveyronnais toujours attaché a ses racines, et donc ¢a I'a amusé de dire « je vais donner en mémoire de mes racines
le nom MELJAC a ma société ».

RD : Alors en 95 il démarre, ¢ca marche trés bien, trés vite (les prises, les interrupteurs...) tellement bien que 4 ans
apreés il va ouvrir le tout 1°" atelier a Ivry sur Seine.

JML : Oui alors la progression est effectivement assez fulgurante. Il est fan des années 30 donc il crée cette goutte
iconique. Je vous ai apporté un produit qui est vraiment le standard de chez MELJAC.

RD : que vous voyez sur europel.fr

JML : Cette goutte qui est vraiment issue d’un design années 30, et c’est vrai que ¢a va assez vite donc tres vite il
passe des premiers assemblages qui étaient dans Paris a un vrai atelier en région parisienne.

RD : Oui il va grandir, grossir, aussi avec un showroom a Lyon. Il va commencer a aller voir des architectes, des
décorateurs qui s’intéressent a tous ces produits.

JML : Il a été beaucoup poussé par les grands architectes francais. On a la chance en France d’avoir des architectes
de renom. On a travaillé récemment sur la derniere ligne Cannelée que vous avez sur le plateau, avec Jean-Michel
WILMOTTE, qu’on ne présente plus comme architecte en France. Et c’est vrai qu’on a eu la chance de plaire a ces
grands prescripteurs et donc qui ont permis a MELJAC de se développer.

RD : En 2009 il va aussi racheter un autre atelier, puis il va construire une usine a sa mesure pour des produits qu’on
dit aujourd’hui haut de gamme mais on pourrait dire des produits de luxe.

JML : Alors le luxe fait toujours un peu peur, l'interrupteur reste accessible parce que voila, un interrupteur
basique...

RD : ...mais on est dans le sur-mesure

JML : mais on est quand méme dans le sur-mesure, dans la personnalisation. Nos produits sont tous fabriqués en
France en région parisienne. Il y a une vingtaine d’étapes manuelles. Vous parliez du 2° atelier racheté en 2009, c’est
un atelier dit de traitement de surface pour faire les décors, le polissage est fait a la main, les décors sont trempés a
la main. Il n’y a aucune chaine, et c’est ca qui fait véritablement la qualité percue du produit a la fin.

RD : notre coach, Laurent Choain

Laurent Choain : est-ce que le luxe ultime, c’est pas
finalement plus d’interrupteurs c’est-a-dire
commander a la voix, commander au claguement
des mains, j’ai un passé d’hotellerie de luxe et je me
souviens on faisait ¢ca et ¢a ne marchait pas (rires)
mais est-ce que I'avenir c’est pas des technologies
qui justement éliminent cette partie ?

Europe ]

JML : je ne crois pas, je ne partage pas, je pense que c’est complémentaire. Aujourd’hui déja on fait de I'interrupteur
un objet de déco, donc ce n’est plus un probléeme, si I'interrupteur est beau. C'est bien d’avoir les 2 parce qu’un jour
votre smartphone est déchargé et vous avez envie d’éteindre la lumiere. Il y a des hotels qui se sont essayés a ce



tout technologique et qui reviennent un
peu. Il faut les 2. Et d’ailleurs aujourd’hui
I’'un des challenges de MELJIAC c’est de
suivre cette évolution et de faire en sorte
que ces interrupteurs design, fantastiques
en termes de qualité de produit s’adaptent
a la domotique et I'informatique qui gérent
nos intérieurs.

RD : qu’est-ce que vous, Jean-Michel
LAGARDE, vous cherchiez en rejoignant le
groupe MELJACily a5 ans ? Vous arriviez

) ; > LAFRANCEBOUGET2H-14H
dans l'aventure, vous aviez travaillé dans le JEAN-MICHEL LAGARDE - DIRECTEUR GENERAL DE MELJAC
luxe on en parlait, pour Barbara BUI, vous

aviez justement ce besoin de rentrer dans une sorte de famille ? d’entreprise ol on a des valeurs, ot il y a une
certaine authenticité ?

JML : ah ¢a c’est certain. Déja c’est une rencontre avec André BOUSQUET, qui nous a quittés hélas I'an dernier mais
qui était quelqu’un d’irremplagable et vraiment un monsieur de la profession et un monsieur tout court, dans la vie.
Donc cette rencontre elle est importante. Je pense qu’on partageait un certain ADN de passion de beaux produits et
de valeurs humaines. C’'est peut-etre quelque chose qui m’a un petit peu manqué dans la mode.

RD : c’est pour ¢a que je parlais de famille tout a I’heure.

JML : J'ai toujours été dans des business familiaux, dans des entreprises familiales. Je suis moi-méme issu d’'une PME
familiale, dans I'artisanat, et je pense que ca a aussi aidé a comprendre les valeurs des dirigeants familiaux et de
pouvoir travailler a leurs c6tés parce que j’'ai grandi dans cet environnement la. Mais c’est vrai que chez MELJIAC,
c’est extrémement fort, I’humain il est capital. On fait tout a la main. C'est nos équipes qui font le produit. Nous on
les accompagne, on les emmeéne, on donne de I'énergie. Mais c’est eux qui sont le produit et si on ne les a pas avec
nous, prés de nous, c’est beaucoup plus difficile.

RD : alorsil y a 2 ans, vous avez ouvert la 1°™ filiale américaine, et pourtant il y a des difficultés, notamment la
formation des jeunes, pour transmettre toutes ces valeurs et tout ce savoir-faire.

JML : Alors la difficulté effectivement elle est dans le recrutement sur les métiers industriels. En France c’est des
métiers qui restent peu valorisés. On a fait des partenariats avec des écoles, on est tres content de ce systeme la
parce qu’on découvre qu’en banlieue, il y a des jeunes sur des métiers techniques qui sont extraordinaires. Alors
forcément comme partout, il y en a qui sont bons et puis d’autres un peu moins. Mais on en trouve des jeunes qui
ont envie, envie de progresser, alors que sur le marché ces gens la on ne les trouve pas. C'est vrai qu’on est rentré
dans une logique d’aller les chercher le plus t6t possible, de les faire rentrer dans I'univers MELJAC, dans cette
entreprise qui a ces valeurs. Et apres quelques années d’apprentissage, on essaie de garder les meilleurs, ceux qui
nous correspondent le mieux, qui se sentent le mieux. Ca fonctionne bien, on en a déja rentré plusieurs en CDI a la
suite de I'apprentissage et c’est vraiment I'objectif.

RD : Vous étes 80 aujourd’hui chez MELJAC.

JML : On est a peu prés 80 oui.

RD : 9,3 M de chiffre d’affaires. La suite c’est quoi ?

JML : la suite, en terme de développement, on est vendu dans 60 pays, on fait 40% de notre chiffre d’affaires a
I’export, mais on est encore trés peu présent sur le marché asiatique, bon c’est peut-etre une chance en ce moment,
on commence tout juste a se développer au Moyen Orient, donc je dirais qu’il reste encore de beaux marchés a

conquérir !

RD : de beaux marchés a conquérir effectivement. C'est MELIAC, c’est I'entreprise qui va bien. Merci Jean-Michel
LAGARDE d’étre venu nous raconter un bout de son histoire.
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Suppliers

Meljac showcases signature collection
at Downtown Design Dubai

The supplier brand will exhibit electrical packages such as thermostats and
climate controls
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Visitors will see combinations of mechanisms as well as home automation and electrical packages

LTy v es e

Supplier Q&A: The lectrical fittings supplier, Meljac will be exhibiting its signature solid brass Classic Collection
Goodness Company at Downtown Design Dubai.

|°V° retpl:etselms i Visitors will see combinations of mechanisms as well as home automation and electrical
:;?ae;aci?ice SUPPIYIN  hackages such as thermostats, climate controls, controls for blinds and audio controls at the stand.
Supplier Q&A: The supplier brand’s chief executive, Jean-Michel Lagarde said: “With an increasing number of
Diversey exceptional projects in the region, we chose Downtown Design Dubai to showcase our expertise

through a diverse range of products, in the United Arab Emirates. Our goal is to meet architects,
interior designers, integrators and local players more generally to gain a better understanding of
their expectations and the specifics of this market.”

They will showcase at Downtown Design Dubai’s French Pavilion, area A0S from November 12 to 15,
2019.

For all the latest hospitality news from UAE, Gulf countries and around the world, follow us on
Twitter and Linkedin, like us on Facebook and subscribe to our YouTube page.

SUPPLIER MELJAC DOWNTOWN DESIGN DUBAI CLASSIC COLLECTION

ELECTRONICS SUPPLIER United Arab Emirates
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https://www.arabianindustry.com/design/news/2019/nov/6/france-to-bring-17-creatives-to-downtown-design-
pavilion-6257693/
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Related Headlines
DESIGN NEWS

USM introduces ‘the third space’ at
Downtown Design

Emaar Properties’ profits rise 20%
on stronger sales

Paul Bishop, Robert Durrant turn
decay into decadence

Jeddah designer uses 'neglected’
Saudi railway wood for furniture
range

Red Sea Project to reveal
architecture plan at designMENA
Summit 2019

UNITED ARAB EMIRATES NEWS

Pace Education Group selects
Alcatel-Lucent Enterprise Converged

Published: 6 November 2019 - 8:02 a.m. solution
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The French pavilion at Downtown Design will highlight 17 artists, utilising 3GPP Band 53 Spectrum

designers and innovators, with exhibitors including Meljag and Zain selects Ericsson for 5G in
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Business France, a national agency set up to boost French exports postpaid plans

and attract foreign investment, is working with Pansuan event agency WG Talcoms lovigside Ty,
Allegna and Chalhoub Group-backed restaurant Aubaine on the Intellian and YahClick provide
pavmon. ADIPEC visitors with a ‘one-stop

shop’ for nextgen satcom solutions

Design is @ major contributor to the French economy and generates up
to $26.5bn (AED97bn) per year, according to Business France. And
the government agency said it wants to demonstrate “avant-garde”
French design at the trade show, which runs from 12-15 November.

For design-loving Dubai, the French pavilion offers visitors the chance
to check out creations backed generations of ingenuity and creativity.


https://www.arabianindustry.com/design/news/2019/nov/6/france-to-bring-17-creatives-to-downtown-design-pavilion-6257693/
https://www.arabianindustry.com/design/news/2019/nov/6/france-to-bring-17-creatives-to-downtown-design-pavilion-6257693/

Some of the companies will showcase products steeped in French
culture and tradition that may have may been forgotten. As such,
Downtown Design is a chance for French design classics to make a
comeback in the region, the agency added.

Alongside Meljac and Maisons du Monde, other exhibitors taking part
include accordion-maker Maugein, bicycle studio Coleen and rustic-
meets-contemporary furniture designer La Chaise Francaise.

Downtown Design is held under the patronage of HH Sheikha Latifa
Bint Mohammed Bin Rashid Al Maktoum, Chairperson of Dubai
Culture & Arts Authority.

It is the seventh edition of the region’s largest dedicated trade fair for
design and coincides with Dubai Design Week.



https://www.hotelnewsme.com/news/business-france-to-host-17-artists-and-innovators-at-downtown-design/
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Business France, the national agency supporting the international development of the French economy is gathering

17 artists, design experts and innovation specialists on the French pavilion at Downtown Design.

Held under the patronage of Her Highness Sheikha Latifa Bint Mohammed Bin Rashid Al Maktoum, Chairperson of Dubai
Culture & Arts Authority, the 7th edition of Downtown Design will offer an opportunity for exhibitors to showcase different
products, including furniture (sofas, armchairs, chair), creative musical instruments, glass solutions for interior fittings and

more.

In France, design is a dynamic market generating up to 24 billion euros in revenue each year through the know-how of the art

trades, deeply rooted in French heritage (porcelain, crystal, glassware, cutlery).


https://www.hotelnewsme.com/news/business-france-to-host-17-artists-and-innovators-at-downtown-design/
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Press Release

United Arab Emirates: Meljac, the leading supplier of high-end electrical fittings, will be
exhibiting its designs for the first time in the United Arab Emirates at Downtown Design Dubai
from November 12 to 15. Players from across the local market (designers, home designers, etc.)
will have the opportunity to discover the French expertise for which the brand is famous,
including in particular its signature solid brass Classic Collection.

Meljac: combining quality and esthetics

Switches, power outlets, reading lights... As well as discovering Meljac's wide range of
solutions, visitors will also be able to see a few of the custom designs that are the brand's
undeniable asset.


https://www.zawya.com/uae/en/press-releases/story/Meljac_to_showcase_its_Classic_Collection_at_Downtown_Design_Dubai-ZAWYA20191111074946/
https://www.zawya.com/uae/en/press-releases/story/Meljac_to_showcase_its_Classic_Collection_at_Downtown_Design_Dubai-ZAWYA20191111074946/

They will also be able to appreciate the quality of the brass used, the variety of formats on offer
and the possible combinations of mechanisms, as well as home automation and electrical
packages (thermostats, climate controls, controls for blinds, audio controls, etc.). The firm will
be showing off its 25 refined finishes, all of which are the product of meticulous surface
treatment consisting of several complex steps carried out by hand. For example, Meljac offers
finishes in nickel, chrome, gunmetal, bronze, and so on. But also glazed, sanded, textured,
patinated...

The Classic Collection is recognizable by its beveled edges and the Meljac water drop levers
inspired by 1930s style. Marketed all over the world, it is a favorite amongst decorators, interior
designers, electricians and homeowners for its unparalleled quality and its clean, understated
and timeless design.

More broadly, the brand offers ten or so collections in high-guality materials such as brass,
Limoges porcelain, tempered glass and even semi-precious stones.

“With an increasing number of exceptional projects in the region, we chose Downtown Design
Dubai to showcase our expertise through a diverse range of products, in the United Arab

Emirates. Qur goal is to meet architects, interior designers, integrators and local players more
generally to gain a better understanding of their expectations and the specifics of this market.”

Jean-Michel Lagarde, Chief Executive of Meljac

Distribution: Meljac Export Department ( export@meljac.com [+33147 34 2142).

PRESS CONTACT: Leslie Béraud, Meljac Communications Department —
L.heraud@meljac.com - Tel: +33 (0) 17137 2400

© Press Release 2019
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https://elbashayer.com/2427586/2019/11/12/%d8%b4%d8%b1%d9%83%d8%a9-%d9%85%d9%8a%d9%84%d8%ac%d8%a7%d9%83-%d8%a8%d8%b9%d8%b1%d8%b6-%d9%85%d8%ac%d9%85%d9%88%d8%b9%d8%aa%d9%87%d8%a7-%d8%a7%d9%84%d9%83%d9%84%d8%a7%d8%b3%d9%8a%d9%83%d9%8a/

Traduction (reprise de notre communiqué de presse) :

Du 12 au 15 novembre, MELJAC, leader des appareillages électriques haut de gamme, exposera pour la 1e fois ses
créations aux Emirats Arabes Unis lors de I'événement Downtown Design a Dubai. Tous les acteurs du marché local
(designers, intégrateurs domoticiens...) auront I’'occasion de découvrir le savoir-faire francais qui fait la renommeée de
la marque, avec notamment la collection Classique, en laiton massif, véritable signature de MELJAC.

Interrupteurs, prises de courant, liseuses... les visiteurs pourront découvrir les diverses solutions MELJAC mais
également quelques exemples de réalisations sur-mesure, incontestable atout de la marque.

lls apprécieront également la noblesse du laiton, les divers formats, les combinaisons possibles de mécanismes, ainsi
que les habillages domotiques et électriques (thermostats, commandes de climatisation, de stores, de son, etc.).
L'entreprise présentera ses 25 finitions raffinées, issues d’un traitement de surface minutieux. Celui-ci comprend
différentes étapes complexes, réalisées a la main. MELJAC propose ainsi des Nickels, des Chromes, des Canon de Fusil,
des Bronzes....

La collection Classique se caractérise par des bords chanfreinés et un levier Goutte d’eau, inspiré par I’art de vivre des
années 30. Elle est commercialisée dans le monde entier et séduit les décorateurs, électriciens et particuliers par sa
qualité irréprochable et son design épuré, sobre et intemporel.

Plus largement, la marque propose une dizaine de collections en matériaux nobles tels que le laiton, la porcelaine de
Limoges, le verre trempé et méme des pierres semi-précieuses.

Distribution : showrooms MELJAC (Paris et Lyon - France) et revendeurs agréés en France et a l'international
(coordonnées sur www.meljac.com rubrique Contact).


http://www.meljac.com/
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By ; Wasem Emam

Meljac, the leading supplier of high-end electrical fittings, will be exhibiting its designs for the first time in the
United Arab Emirates at Downtown Design Dubai from November 12 to 15. Players from across the local market
(designers, home designers, etc.) will have the opportunity to discover the French expertise for which the brand is
famous, including in particular its signature solid brass Classic Collection. Meljac: combining quality and
esthetics Switches, power outlets, reading lights... As well as discovering Meljac’s wide range of solutions,
visitors will also be able to see a few of the custom designs that are the brand’s undeniable asset. They will also
be able to appreciate the quality of the brass used, the variety of formats on offer and the possible combinations
of mechanisms, as well as home automation and electrical packages (thermostats, climate controls, controls for
blinds, audio controls, etc.). The firm will be showing off its 25 refined finishes, all of which are the product of
meticulous surface treatment consisting of several complex steps carried out by hand. For example, Meljac offers
finishes in nickel, chrome, gunmetal, bronze, and so on. But also glazed, sanded, textured, patinated... The
Classic Collection is recognizable by its beveled edges and the Meljac water drop levers inspired by 1930s style.
Marketed all over the world, it is a favorite amongst decorators, interior designers, electricians and homeowners
for its unparalleled quality and its clean, understated and timeless design. More broadly, the brand offers ten or
so collections in high-quality materials such as brass, Limoges porcelain, tempered glass and even semi-

precious stones. “With an increasing number of exceptional projects in the region, we chose Downtown Design

Dubai to showcase our expertise through a diverse range of products, in the United Arab Emirates. Our goal is to
meet architects, interior designers, integrators and local players more generally to gain a better understanding of

their expectations and the specifics of this market.” Jean-Michel Lagarde, Chief Executive of Meljac
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France looks to reinvent the art of design’ at
Downfown Design

| ‘Expression of French Design... Just Beautiful’ gathers together 17 French exhibitors.
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Business France, the national agency supporting the international development of the French

economy, has gathered together 17 artists, design experts and innovation specialists on the

French pavilion at Downtown Design to exhibit avant-garde and iconic expertise.

The fair is being used to showcase French creativeness, aesthetics, elegance, quality and know-
how through a collection of furniture, creative musical instruments and equipment, reinvented

objects plus equipment, appliances, materials, accessories, fashion and services.

In France, the design market generates up to 24 billion euros in revenue each year and the art

trades are deeply rooted in French heritage.

The brands exhibiting include M (area A05), a leading supplier of high-end electrical
fittings, which will be exhibiting its designs — including custom designs and its signature solid

brass Classic Collection — for the first time in the UAE.

Also present are La Chaise Frangaise and Maison Duvivier Canapés (furniture), Winckelmans
(fine tiles), Charlestine (retro-styled radios), Entre Terre & Talents (promoter of French-based
talent), Maugein (the last accordion-maker in France), Coleen (e-bikes), De Dietrich (premium
kitchen appliances), My Tailors & Co (online provider of custom-designed haute couture),

Grav'Or (decorated glass) and Maisons du Monde (furniture and decorations).

The French pavilion at Downtown has been designed by renowned scenographers from

Parisian event agency Allegria and is supported by Aubaine (Chalhoub Group).

Talenti highlights new products and regional at Downtown Binchy and Binchy launches Ten Tables at Downtown Design

Design
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Meljac, the leading supplier of high-end electrical fittings. will be
exhibiting its designs for the first time in the United Arab Emirates
at Downtown Design Dubai from Movember 12 to 15. Players
from across the local market (designers, home designers, etc.) will
have the opportunity to discover the French expertise for which

the brand is famous, including in particular its signature solid INTERESTING LINKS

brass Classic Collection.

Meljac: combining quality and esthetics * Cyber Gear

Switches, power outlets, reading lights... A5 well a3 discovering Meljac's wide range of solutions, visitors will also be * International Humanitarian City

able to see a few of the custom designs that are the brand's undeniable asset, » Online Shopping

They will also be able to appreciate the quality of the brass used, the variety of formats on offer and the possible

combinations of mechanisms, as well 25 home automation and electrical packages (thermostats, cimate controls,

controls for blinds, audio contraols, etc.). The firm will be showing off its 25 refined finishes, all of which are the

product of meticulous surface treatment consisting of several complex steps carried out by hand. For example,

Meljac offers finishes in nickel, chreme, gunmetal, bronze, and so on. But also glazed, sanded, textured, patinated... Advertizing Infa

The Classic Collection is recognizable by its beveled edges and the Meljac water drop levers inspired by 1930s style.
Marketed all over the world, it is 2 favorite amongst decorators, interior designers, electricians and homeowners for October 2019
its unparalleled quality and its clean, understated and timeless design.

Maore broadly, the brand offers ten or so collections in high-quality materials such as brass, Limoges porcelain, = - w T F s

tempered glass and even semi-precious stones.
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“With an increasing number of exceptional prejects in the region, we chose Downtown Design Dubai to showease
our expertise through a diverse range of products, in the United Arab Emirates. Our goal is to meet architects,
interior designers, integrators and local players more generally to gain a better understanding of their expectations
and the specifics of this market.”

Jean-Michel Lagarde, Chief Executive of Meljac

Distribution: Meljac Export Department (export@meljac.com / +33 1 47 34 21 42).
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Meljac to showcase its Classic Collection at
Downtown Design Dubai

CEEEER S

(French Pavilion, area ADS)

United Arab Emirates, 24 October 2019 - Meljac, the leading supplier
of high-end electrical fittings, will be exhibiting its designs for the first time in the United Arab
Emirates at Downtown Design Dubai from November 12 to 15. Players from across the local
market (designers, home designers, etc.) will have the opportunity to discover the French
expertise for which the brand is famous, including in particular its signature solid brass Classic
Collection.

Meljac: combining quality and esthetics
Switches, power outlets, reading lights... As well as discovering Meljac’s wide range of solutions,

visitors will also be able to see a few of the custom designs that are the brand’s undeniable
asset

They will also be able to appreciate the quality of the brass used, the variety of formats on offer
and the possible combinations of mechanisms, as well as home automation and electrical
packages (thermostats, climate controls, controls for blinds, audio controls, etc.). The firm will be
showing off its 25 refined finishes, all of which are the product of meticulous surface treatment
consisting of several complex steps carried out by hand. For example, Meljac offers finishes in
nickel, chrome, gunmetal, bronze, and so on. But also glazed, sanded, textured, patinated

The Classic Collection is recognizable by its beveled edges and the Meljac water drop levers
inspired by 1930s style. Marketed all over the world, it is a favorite amongst decorators, interior
designers, electricians and homeowners for its unparalleled quality and its clean, understated and
timeless design

1
)

More broadly, the brand offers ten or so collections in high-quality materials such as brass,
Limoges porcelain, tempered glass and even semi-precious stones.

“With an increasing number of exceptional projects in the region, we chose Downtown Design
Dubai to showcase our expertise through a diverse range of products, in the United Arab

Emirates. Our goal is to meet architects, interior designers, integrators and local players more
generally to gain a better understanding of their expectations and the specifics of this market.”

Jean-Michel Lagarde, Chief Executive of Meljac

Distribution: Meljac Export Department (export@meljac.com / +33 1 47 34 21 42).
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PRESS CONTACT: Leslie Béraud, Meljac Communications Department — | beraud@meljac.com
—Tel: +33 (0) 1 7137 2400

"% Tags: construction,design, electrical, French,home, Hotel
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France to Reinvent the Art of Design through an Innovative
Approach at Downtown Design from November 12th to 15th B> X
2019, Dubai Design District (d3)
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« French Exhibition under the theme “Expression of French Design... Just Beautiful”
= 17 French exhibitors

United Arab Emirates, October 27, 2019: Business France, the national agency supporting the
international development of the French economy is gathering 17 artists, design experts and innovation
specialists on the French pavilion at Downtown Design to exhibit an avant-garde and iconic expertise.

Held under the patronage of Her Highness Sheikha Latifa Bint Mohammed Bin Rashid Al Maktoum,
Chairperzon of Dubai Culture & Arts Authority, the 7th edition of Downtown Design will be the opportunity to
showcase French creativeness, aesthetics, elegance, quality and know-how, on a high-potential market
through an unigue catalog: furniture (sofas, armchairs, chair), creative musical instruments & eguipment such
as accordions or vintage radios, reinvented objects such as smart telescopes or e-bike, high end electrical
equipment and appliances, glass solutions for interior fittings, dressing accessories, obsidian art stone,
fashion collection, brand services and consultancy services to connect between selected art professionals.

In France, design is a dynamic market generating up to 24 billion euros in revenue each year through the
know-how of the art trades, deeply rooted in French heritage (porcelain, crystal, glassware, cutlery).

The sheer riches of its history and the wealth of culture tend o grant the added value of French products and
to represent a way of life. It also offers design products made of innovative materials, contemporary styles,
vintage looks that are ever on the rize, multi-functional furniture embedded with new technologies, as well as
products for the luxury hotel and restaurant industry.

The unprecedented enthusiasm for the decoration and design market in the UAE explains the success of
Downtown Design, a new design hub in the Middle East. Through the French Exhibition, visitors will then be
able to discover for themselves the latest innovations from France, many of which are backed up by
generations of know-how matched with boundless creativity. Some of these companies draw their inspiration
from unigue objects to French culture but which have sometimes disappeared from the market trends, to
bring them back and give them a new life.

Company not fo miss :

Meljac, the leading supplier of high-end electrical fittings, will be exhibiting its designs for the first time in the
United Arab Emirates (area AD5). Flayers from across the local market (designers, home designers, etc.) will
have the opportunity to discover the French expertise for which the brand is famous, including in particular its
signature solid brass Classic Collection.

Switches, power outlets, reading lights... As well as discovering Meljac's wide range of solutions, visitors will
also be able to ses a few of the custom designs that are the brand's undeniable asset.

The French pavilion is designed by renowned scenographers from the Parisian event agency Allegria and
supported by Aubaine (Chalhoub Group).

Posted by : GoDubai Editorial Team

Viewed 1269 times

Posted on : Sunday, October 27, 2019

Replication or redistribution in whole or in part is expressly prohibited without the prior written consent of
GoDubai.com.
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France to Reinvent the Art of Design through an Innovative Approach at
Downtown Design from November 12th to 15th 2019, Dubai Design

District (d3)

= French Exhibition under the theme "Expression of French Design... Just Beautiful”
* 17 French exhibitors

United Arab Emirates, October 27, 2019: Business France, the national agency supporiing the
international development of the French economy is gathering 17 artists, design experts and innovation
specialists on the French pavilion at Downtown Design to exhibit an avant-garde and iconic expertise.

Held under the patronage of Her Highness Sheikha Latifa Bint Mohammed Bin Rashid Al Maktoum,
Chairperson of Dubai Culture & Arts Authority, the 7th edition of Downtown Design will be the opportunity to
showcasze French creafiveness, aesthetics, elegance, quality and know-how, on a high-potential market
through an unigue catalog: furniture (sofas, armchairs, chair), creative musical instruments & equipment such
as accordions or vintage radios, reinvented objects such as smart telescopes or e-bike, high end electrical
equipment and appliances, glass solutions for interior fittings, dressing accessories, obsidian art stone,
fashion collection, brand services and consultancy services to connect between selected art professionals.

In France, design is a dynamic market generating up to 24 billion eures in revenue each year through the
know-how of the art trades, deeply rooted in French heritage (porcelain, crystal, glassware, cutlery).

The sheer riches of its history and the wealth of culture tend to grant the added value of French products and
to represent a way of life. It also offers design products made of innovative materials, contemporary styles,
vintage looks that are ever on the rise, multi-functional furniture embedded with new technologies, as well as
products for the luxury hotel and restaurant industry.

The unprecedented enthusiasm for the decoration and design market in the UAE explains the success of
Downtown Design, a new design hub in the Middle East. Through the French Exhibition, visitors will then be
able to discover for themselves the latest innovations from France, many of which are backed up by
generations of know-how matched with boundless creativity. Some of these companies draw their inspiration
from unique objects to French culture but which have sometimes disappeared from the market trends, to
bring them back and give them a new life.

Company not fo miss -

Meljac, the leading supplier of high-end electrical fittings, will be exhibiting its designs for the first time in the
United Arab Emirates (area A05). Players from across the local market (designers, home designers, etc.) will
have the opportunity to discover the French expertise for which the brand is famous, including in particular its
signature solid brass Classic Collection.

Switches, power outlets, reading lights. . As well as discovering Meljac's wide range of solutions, visitors will
also be able to see a few of the custom designs that are the brand’s undeniable asset.

The French pavilion is designed by renowned scenographers from the Parisian event agency Allegria and
supported by Aubaine (Chalhoub Group).

Posted by : Dubai PR Network Editorial Team

Viewed 1257 times

PR Category : Banking & Investments

Posted on : Sunday, October 27, 2019 4:27:00 PM UAE local time (GMT+4)

Replication or redistribution in whole or in part is expressly prohibited without the prior written consent of
DubaiPRNetwork.com.
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Interrupteurs GEEEEED

Des interrupteurs design pour une décoration
moderne

Allumer et éteindre la lumiére, un geste trés banal que nous faisons des centaines de fois par an. En matiére de
décoration intérieure, on accorde un grand soin a I'éclairage de la maison avec des luminaires, plafonniers et lampes

a poser chic et élégants. Mais qu’en est-il des interrupteurs ? Souvent délaissés, ils sont pourtant 'opportunité de

soigner les détails en allant encore plus loin dans sa décoration.

Maison Actuelle




Comment choisir son interrupteur ?

Il existe de nombreux modeéles d'interrupteurs, & choisir selon
vos préférences décoratives et votre budget. La praticité des
interrupteurs doitbien strétre prise en compte, ainsi que certains
facteurs comme la résistance aux taches. Par exemple si vous
étes un peu maniague des traces de doigt, vous n‘apprécierez
pas de devoir nettoyer tous les jours un interrupteur blanc... Tout
d'abord, vous devez choisir entre un interrupteur en saillie et un
interrupteur encastré, Le premier est simple & installer mais le
deuxiéme est beaucoup plus esthétique et discret, Au niveau
de la commande dallumage, on retrouve des interrupteurs
avec un seul poussoir, deux pPoussoirs, ou méme un détecteur
de mouvement autormatique. Les interrupteurs extérieurs
doivent ¢galement répondre a des critéres d'imperméabilité
et de résistance aux intempéries.

Comment personnaliser son interrupteur ?

Bonne nouvelle, vous n'étes pas obligé de conserver des
interrupteurs blanc trés communs. Vous pouvez miser sur le
minimalisme avec un poussoir de trés petite taille encastré
dans une plague. Vous pouvez au contraire préférer un luxe
ostentatoire avec un interrupteur fabriqué dans un matériau
noble, comme l'or, le platine ou te laiton. Sans aller jusqu'au
haut de gamme, d'autres matiéres sont bien plus esthétiques
que le plastique. On pense au titane, au carbone, & laluminium,
au tungsténe.. Certains fabricants d'interrupteurs ont congu
des modeles trés originaux, aui allient des formes audacieuses
a des détails trés poussés,

Dser la couleur

Coté coloris, vous avez 'embarras du choix. On a I'nabitude
de voir des interrupteurs qui se fondent dans la couleur du
mur, dans le but de ne pas “faire tache” Et si vous preniez

le contre-pied de ceci en optant pour un interrupteur de
couleur ? Du bleu, du vert, du rose, du violet, du rouge.. Osez
les couleurs fortes qui améneront une touche d'audace dans
votre intérieur. Vous pouvez ainsi assortir votre interrupteur

a votre style décoratif, gu'il soit plutdt vintage, exotique,
contemporain ou industriel.

-—
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Rechercher.
La société Meljac fabrique des interrupteurs et des prises de courant haut de gamme en laiton, verre et n
porcelaine. Mais aussi des liseuses, des habillages de lecteurs de carte, de climatisation, de plaques de
portes ou d'ascenseurs, des sonnettes.. Ses créations séduisent de nombreux architectes, décorateurs et
particuliers.

Des interrupteurs raffinés

Un interrupteur ne doit pas étre seulement fonctionnel. Il doit étre séduisant voire sensuel. Vos envies Ii n e ro Sete
m'inspirent. » C'est ce que déclarait André Bousquet, fondateur de Meljac en 1995. Originaire d'une petite g

commune de I'Aveyron, André Bousquet crée sa société d'installations électriques a Paris. Il s'apergoit
alors qu'il manque une touche finale aux appareillages électriques sur les chantiers. Il décide de lancer son
entreprise de fabrication d’'interrupteurs qu'il baptise Meljac, nom de son village natal. Précurseur et
avant-gardiste, André Bousquet rencontre vite le succeés avec des créations au design léché.
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Interview de Jean-Michel Lagarde
Directeur général de Meljac

Les créations de Meljac n'ont pour limite, semble-t-
il, que I'imagination de ses clients. Quelle est la
commande la plus étonnante faite a Meljac ?

Jean-Michel Lagarde : en effet nous sommes un outil permettant
de traduire la créativité des architectes, grace a notre savoir-faire
et notre capacité a répondre aux besoins exigeants du sur-
mesure. C'est notre gott pour I'innovation qui nous enthousiasme
arelever le challenge ! Par exemple, I'une des réalisations les plus
extravagantes résulte d'une demande d'un prince du Moyen
Orient, qui souhaitait un interrupteur en forme de papillon pour sa fille passionnée par ces insectes !
Nous avons élaboré un vrai bijou : un papillon en bronze, serti de pierre précieuse (labradorite) doté
d'un bouton poussoir ! C'est ainsi qu'est née notre collection PRESTIGE.

Les références des clients de Meljac donnent le tournis : le Chateau de
Versailles, le Musée du Louvre, 'hétel Four Seasons George V, I'hdtel Danieli a
Venise... Un autre nom prestigieux pour 2020 ?

Jean-Michel Lagarde : de nombreux beaux projets sont en cours, les plus connus sont des palaces et
des hotels 5* et parmi eux : le Cheval Blanc Paris, le Mandarin Oriental ou encore le luxueux hotel
Aman de New-York. Pour ces chantiers, nous réalisons des produits sophistiqués mis au point et testés
par notre bureau d'études ; par exemple un pupitre en laiton gravé du logo de I'établissement, qui
centralise toutes les commandes de la chambre. Chaque projet est différent et c'est ce qui rend notre
métier passionnant.

Meljac ouvre sa 1ere filiale en 2018 et choisit les Etats-Unis. Pourquoi ?

Jean-Michel Lagarde : aprés plusieurs années de présence au travers d'un distributeur, il devenait
nécessaire d'établir une relation directe avec les clients sur ce marché spécifique. La présence en
propre permet de mieux appréhender les projets, d'optimiser le service client et la réactivité, et ainsi
d'exploiter tout le potentiel de ce secteur géographique.

La filiale Meljac North America est représentée au sein du groupement Par
Excellence, a New-York, showroom des savoir-faire frangais d'exception. Quelle
incidence déja pour Meljac ?

Jean-Michel Lagarde : nous avons intégré le groupement récemment et avons déja participé a plusieurs
événements et initié de nombreux contacts (architectes, décorateurs, etc). Notre démarche s'inscrit sur
le long terme. Par Excellence est une belle vitrine qui nous permet de bénéficier d'une présence a New-
York, en plus du siége de notre filiale basée a Los Angeles. C'est un appul de taille pour notre
distribution locale. Le showroom Par Excellence rassemble des noms prestigieux du savoir-faire
frangais et nous sommes fiers d'y figurer!

Des produits novateurs et attrayants

Inspirés par 'art de vivre des années 30, symbaolisés par le levier « goutte d'eau », les interrupteurs sont trés

élégants. Et, surtout, les modéles — en laiton, porcelaine, verre et plexiglass — sont personnalisables ! Tout
d'abord, les clients ont le choix des mécanismes : leviers, boutons poussoirs, mini boutons etc. Ensuite, ils

ont également la possibilité de faire graver des mots, symboles, pictogrammes, voyants, etc. Enfin, la

sérigraphie alternative & la gravure permet d'imprimer en couleur un motif, un logo, ou méme une photo!
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Un savoir-faire traditionnel francais tout en finesse

Car les créations de Meljac sont fabriquées a la main en France. Et ce, a chaque étape du processus. En
2015, I'entreprise sera la premiére de son secteur d’activité a obtenir le label EPV (Entreprise du Patrimoine
Vivant). En 2018, Meljac ouvre une filiale aux Etats-Unis. Signatures Singuliéres salue ce parcours
lumineux.

© Decoration, Interrupteur, Laiton, Meljac, Savoir-Faire

% Savoir-Faire
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Début juillet, la Paris fashion week
dédiée a la haute couture a attiré
plusieurs milliers de visiteurs, stars,
clients, acheteurs, journalistes, in-
fluenceurs, créateurs. Un rituel qui
se déroule deux fois par an avec, a
chaque édition, une trentaine de
défilés. Un ballet réglé de main de
maitre par la Fédération de la haute
couture et de la mode, le seul grou-
pement professionnel ayant cette
vocation dans le monde. «Le label
haute couture, né a Paris, n'existe
qu'en France. Dans le secteur du luxe, se revendiquer de
Paris représente un énorme atout», explique Jacques Leroux,
le délégué mode, design, création et métiers d'art a la chambre
de commerce et d'industrie de Paris Ile-de-France.

Ce rappel sonne comme une évidence. Paris, capitale de I'art
de vivre et du luxe avec ses boutiques de grands couturiers,
ses neuf restaurants trois étoiles et son hotellerie du segment
premium, forte de dix palaces, et toujours en phase d'aug-
mentation de sa capacité comme |'atteste 1'ouverture pro-
chaine du Cheval Blanc dans le magnifique immeuble art
déco abritant jadis le grand magasin La Samaritaine. « His-
toriquement, la concentration des acteurs s'est faite en région
parisienne et celle-ci demeure la plus dynamique pour
I'industrie du luxe », souligne Jacques Leroux.

C'est a Paris que le franc-comtois Louis Vuitton est venu
apprendre son métier de malletier et c'est a Asniéres, dans
les Hauts-de-Seine, qu'il a installé son atelier en 1859 pour
développer son entreprise. Quelques années auparavant,
c'est encore a Paris que Thierry Hermés a ouvert sa premiére
manufacture de sellerie en 1837. La plupart des groupes du
luxe frangais ont maintenant leur quartier général en Ile-de-

300

ATELIERS DE MODE a Paris

500 ENTREPRISES

de la filiére parfumerie-
cosmétique dans la région,
soit 29 % des établissements
a I'échelle nationale

16 HOTELS DE LUXE

en 2018 a Paris pour
2367 chambres (+46,5%
par rapport a I'an 2000)

ILE-DE-FRANCE

GRANDS PATRONS
- | PETITES MAINS

Dans le Grand Paris, I'industrie du luxe est incarnée
par la présence des grands groupes mondiaux
et de prestigieuses maisons qui font

vivre un réseau de proximité d'artisans d'art.
DE NOTRE CORRESPONDANT, PATRICK DESAVIE

France, a commencer par LVMH et Kering, les deux masto-
dontes du secteur. Mais il n'y aurait pas de grands patrons
dans le luxe sans I'armée de petites mains de I'artisanat
d'art, disséminée a travers des ateliers de taille modeste,
encore trés vivace en Ile-de-France. « L'existence des métiers
d'art n'est pas dissociable de I'écosystéme de I'industrie du
luxe dont ils sont la partie immergée. L'industrie du luxe
serait moins performante sans ces métiers, mais ces derniers
auraient disparu sans les com-

mandes de I'industrie du luxe», ana-

lyse Jacques Leroux. ®
Ces derniéres années ont vu s’accé-

lérer un mouvement d'intégration

verticale et le rachat de nombreux lu XVii
ateliers fournisseurs par leurs grands I"le-de-France
clients soucieux de pérenniser les perdu sa {
savoir-faire artisanaux. Ainsi, Chanel
a-t-il créé une filiale spécifique pour
regrouper ces PME souvent fragiles.
Et la célébre maison de la rue Cam-
bon a Paris installera bientét ses
artisans sous un méme toit, celui de
«la manufacture de la mode» en
cours de construction a Aubervilliers.
Pour une marque de luxe, ily a sans conserver
doute des adresses plus prestigieuses e

que la Seine-Saint-Denis et sa ban- metiers d'art indispensable.
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Ily a plus

de vingt ans
qu'Hermes

a fait le pari
d'implanter
ses ateliers de
maroquinerie
a Pantin,

lieue ouvriére. Mais cette derniére, qui a connu la désindus-
trialisation, a I'avantage d'offrir d'appréciables disponibilités
fonciéres a moindre cofit.

Hermés a ouvert la voie, il y a maintenant deux décennies,
en délocalisant 4 Pantin son plus important atelier d'articles
de maroquinerie ainsi que des équipes administrative et de
création. Depuis, Hermes a doublé la superficie de son site
o travaillent désormais 1400 salariés. Toujours en quéte
d’espace pour sa production, le sellier achéve par ailleurs la
construction d'une unité de fabrication de sellerie-maroqui-

M. MURATET/DIVERGENCE | MELJAC

MELJAC
LE LUXE ELECTRIQUE A LA FRANCAISE

Fondée par André Bousquet,
I'entreprise fabrique des
commandes, des prises

de courant, des plaques de lit
d'une esthétique parfaite

et dans des matériaux nobles
tels le laiton massif, le verre
trempé, la porcelaine de
Limoges que ses ouvriers
travaillent avec patience

et passion. Meljac congoit
egalement des produits sur
mesure comme la multiprise
pyramidale [photo] créée pour
I'hdtel Meurice et rappelant
la pyramide du Louvre voisine
du celebre établissement
parisien. « Depuis trois ou
quatre ans, Nous CONNAISSONSs
en France un taux de
croissance qui est parfois

a deux chiffres, notamment
grace a I'hdtellerie de luxe»,

détaille Jean-Michel Lagarde,
le directeur général de cette
société labellisée Entreprise
du patrimoine vivant. Meljac
a réalisé un chiffre d'affaires
de 8,5 millions d'euros en
2018, dont 35% & I'export.
L'entreprise de 70 personnes
posséde deux ateliers, I'un &
Neuilly-Plaisance (Seine-Saint-
Denis), l'autre a Villeneuve-
le-Roi (Val-de-Marne). «Etre
en lle-de-France nous permet
de nous tenir au plus prés

de notre principal marché.
C'est un énorme atout
commercial, car toute

la conception architecturale
est & proximité », souligne
Jean-Michel Lagarde.

de la marque avec son temps », note Elisabeth Ponsolle des
Portes, la déléguée générale du Comité Colbert, qui promeut

nerie 4 Montereau-Fault-Yonne (Seine-et-Marne). Elle en-  I'industrie du luxe en France et a I'étranger.
trera en service en 2020 avec 250 salariés. L'Tle-de-France est un grand foyer d'effervescence créatrice
qui attire les créateurs et en forment également grace i des
Un foyer d'effervescence créatrice écoles spécialisées de renom tel I'Institut supérieur interna-
A Pantin, Hermés a été rejoint par Chanel qui y a installé tional du parfum, de la cosmétique et de I'aromatique ali-
quelques-uns de ses fleurons dans les métiers d'art, ainsi mentaire, a Versailles, dans les Yvelines. Créé a l'initiative
que la direction du patrimoine et le pdle R&D du groupe. Et  de Jean-Jacques Guerlain en 1970, I'lsipca forme, notam-
ce 4 la grande satisfaction de la mairie qui, pour attirer les ment, des «nez» pour la parfumerie ou encore des spécia-
entreprises, a mis en place un dispositif partenarial de déve- listes de la chimie appliquée aux cosmétiques. « Nous pro-
loppement actif des grands comptes. C'est encore a Pantin  posons également des prestations scientifiques aux
que I'Ecole supérieure des métiers de la mode (Esmod) a  entreprises qui souhaitent, par exemple, réaliser des analyses
choisi de transférer une partie de ses cours et que les Com-  physico-chimiques ou sensorielles sur leurs produits»,
pagnons du Devoir ont implanté leur pole d'excellence des  précise Cécile Ecalle, la directrice de I'école.
matériaux souples qui forme des spécialistes au travail des  Plus que jamais, les grandes maisons sont, en effet, confron-
peaux. «La créativité est I'un des critéres pour se revendiquer  tées au défi d'innover. «Les principaux consommateurs de
marque de luxe. On ne I'est pas si on n'est pas porté parun  produits de luxe sont, aujourd’hui, les millennials, notam-
courant créatif qui va assurer en permanence I'adéquation ment ceux d'Asie. Ils consomment en ligne et recherchent

25
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| A Paris, le vélo a aussi sa maison de luxe avec
les ateliers Tamboite, dont chaque exemplaire est
entierement réalisé sur mesure. «Tout commence
par une séance de prise d'une quinzaine de
mesures comme chez un tailleur », témoigne
Frédeéric Jastrzebski qui, en 2014, a relancé cette
TPE familiale créée en 1912, Joséphine Baker,
Bourvil ou encore Coluche ont enfourché ces
deux-roues fabriqués de maniére artisanale
avec de I'acier allégé, des cuirs nobles et des bois
dans des essences variées. Mais |'esthétique
cotoie toujours la technologie. Ainsi le modéle
Henri [photo] peut étre équipé d'un moteur
électrique hybride piloté par une application.
Un tel bijou se paie au prix de la passion, entre
11000 et 15000 euros, mais aussi de la patience,
car il faut trois a quatre mois pour le ciseler.

des produits innovants», assure Claire Domergue, la direc-
trice de la publication du magazine «Luxus +» et organisa-
trice du Luxury marketing innovation summit qui s'est tenu
fin juin a Paris. Plusieurs accélérateurs de start-up spécia-
lisés ont vu le jour ces derniéres années: Look Forward du
groupe d'e-commerce Showroomprivé, Lafayette Plug and
Play plut6t orienté vers la vente au détail et 1'expérience
client, ou encore La Maison des startups créée par le groupe
LVMH et installée a Station F.

Des start-up pour innover

«Le monde évolue rapidement et la collaboration de nos
maisons avec les start-up enrichit notre capacité a innover»,
explique Lzetitia Roche-Grenet, la directrice synergies business
du groupe LVMH. [ssue d'un recrutement international,
chaque promotion de 25 start-up reste en résidence a Station F
durant six mois. «Les entreprises hébergées sont des sociétés
Jjeunes, mais ayant un niveau de maturité suffisant pour étre
capables de collaborer avec les maisons du groupe», assure
Lzatitia Roche-Grenet. Si les start-up ne sont pas assurées de
devenir fournisseurs de LVMH au terme de leur passage a
Station F, au moins auront-elles eu la possibilité de se voir
ouvrir les portes de I'écosystéme du groupe.

MAISON TAMBOITE
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Meljac sur un courant porteur

Par Olivier Waché

'

AN

En presque vingt-cing ans d'existence, 'entreprise francaise
d’appareillages électriques haut de gamme a su imposer son savoir-faire
auprés de nombreux hétels et palaces, en France comme 3 I'étranger.

orsqu’en 1995, André Bousquet, qui dirige alors une société d’installations élec-
triques a Paris, crée Meljac, du nom de son village natal, tout part d’un constat:
sur les chantiers, les appareillages électriques ne sont jamais mis en valeur, alors
qu’ils participent pourtant a la signature du lieu. En s’intéressant a ce qui semble étre
un détail, mais qui est loin d’en étre un, ’entrepreneur a été bien inspiré. Plus de vingt
ans plus tard, Meljac, avec ses 70 collaborateurs, a su s’imposer comme un incontour-
nable du secteur, grace a ses interrupteurs et prises de courant haut de gamme en lai-
ton, véritable signature de la maison. La marque francaise, détentrice du label « Origine
France Garantie » (OFG) depuis 2012 et reconnue « Entreprise du patrimoine vivant »

en 2015, rayonne dans le monde entier. La encore, I’intuition du dirigeant a été la bonne,

1/ Inspirée de l'art de vivre
des années 30 symbolisé
par le levier en forme de

puisque, dés 1997, Meljac s’ouvrait a 'international. Elle y réalise aujourd’hui, avec
sa soixantaine de revendeurs agréés, 35 % de son chiffre d’affaires (7,4 millions d’eu-

ros en 2017). Enfin, Meljac a créé, en 2018, sa premiére filiale sur la cote Ouest des goutte deay, la collection
«Classique », best-seller des
gammes de Meljac, est
réputée pour la sobriété de
Au service des architectes et décorateurs ses formes chanfreinées.

2/ Lentreprise frangaise,
particuliérement dynamique
est un interlocuteur privilégié pour les architectes et décorateurs d’intérieur. Meljac col- dans le secteur du contract,

Etats-Unis, ce qui lui offre une plus grande réactivité vis-a-vis des projets américains.

Cette proximité est un atout pour ’entreprise, qui, si elle travaille pour les particuliers,

labore avec de grands prescripteurs, parmi lesquels Tristan Auer, Joseph Dirand, Jacques propose tousyles matérieux
e|ectr|ques necessaires aux

hétels, comme ce lecteur de
Lentreprise est aussi trés active dans le domaine du contract, et particuliérement dans carte magnétique.

Garcia, Sarah Lavoine, Christian Liaigre, Bruno Moinard, Jean-Michel Wilmotte...

70



celui de I’hotellerie. « Ce secteur représente 30 % de notre chiffre d’affaires », indique

Jean-Michel Lagarde, directeur général de I’entreprise depuis 20135. La liste des réfé-
rences pourrait faire palir d’envie nombre de concurrents: les Four Seasons de Paris
(George-V), de Miami et de Bahrein, I’h6tel Grand Powers et La Réserve, a Paris, les
Aman de Venise et du Monténégro, le Royal Mansour & Marrakech... Et lhistoire ne
s’arréte pas la: « Nous travaillons actuellement sur plusieurs beaux projets, dont le Man-
darin Oriental et le Cheval Blanc, a Paris, et I’Aman de New York, avec des réalisations
sur mesure », indique le directeur général, qui prononce la le mot-clé. Chez Meljac, le
sur-mesure est en effet non pas ’exception, mais plutdt la régle. Lentreprise consacre
5 % de son chiffre d’affaires a 'innovation, et les équipes de recherche et développe-
ment du bureau d’études sont 3 méme d’imaginer toutes les solutions. Mécanismes, fi-
nitions, dimensions, personnalisation, tout peut étre envisagé grace leurs compétences
et a leur expérience dans la fabrication manuelle. « Nous sommes I'outil qui permet de
traduire la créativité des architectes, grace a notre savoir-faire et a notre capacité a ré-
pondre aux besoins exigeants du sur-mesure, indique Jean-Michel Lagarde. Notre goiit
pour linnovation nous pousse a relever les challenges. De plus, notre offre s’adapte
a tous les systemes domotiques, indispensables aujourd’hui dans I’hétellerie. Nous les
rendons esthétiques et personnalisables. » A 'exemple de la multiprise Pyramide. Cet
objet original par sa forme, inspiré de la pyramide du Louvre, située a quelques pas de
I’hotel Meurice, a Paris, est le fruit d’une commande spécifique pour le palace. Chaque
chambre est ainsi équipée d’un modele, qui plus est gravé du logo de I’établissement.
Derniérement, Meljac a mis au point un tableau de commandes personnalisé pour le
Lutetia: le Z. En multipliant les modéles et les matériaux (outre le laiton, le fabricant
propose la porcelaine de Limoges, le verre, le Plexiglass...), loffre ne semble pas avoir
de limites, et continue de convaincre. (1]

3/ Tout en discrétion et en
élégance, les modéles en
laiton réalisés & la main dans
les ateliers de Meljac
sadressent & une clientéle
haut de gamme. La marque
est ainsi présente dans
nombre de palaces du
monde entier. 4/ USB,
HDMI, sono... Meljac
propose des prises sur
mesure, ol de nombreuses
fonctions électriques
peuvent étre groupées.

VAl
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N Portrait

MELJAC

Cette entreprise francaise d'exception fabrique des interrupteurs haut de gamme. Lhistoire a commencé en
1995. Lidée premiére était d'investir des interrupteurs de luxe, dont l'offre, 3 I'€poque, était quasi inexistante.

En 1996, Meljac s'installe dans le 155 arrondissement de Paris et crée son 1% show-room. Et en 1999, son
premier atelier. Le savoir faire soigné d'une petite équipe, séduit les décorateurs et les architectes d'intérieur
En 2010, grand essor de l'entreprise. Le PDG fait construire une usine adaptée au besoin de la production. En
2012 les premiers produits en laiton sent labellisés Origine France Carantie. Les modéles en verre et en

porcelaine le seront en 2017. En 2018, création de 1a 18" filiale Meljac aux Etats-Unis []

Pour en savoir plus et accéder a l'article complet, contactez-moi.

This exceptional French company manufactures high-end switches. The story began in1995. The first idea was
to invest luxury switches, whose offer, at the time, was almost nonexistent. In 1996, Meljac moved to the 15th
arrondissement of Paris and created its first showroom. And in 1999, its first workshop. The know-how of a
small team attracts decorators and interior designers. In 2010, great growth of the company. The CEO has
built a factory adapted to the needs of production. In 2012, the first brass products are labeled Origine France
Carantie. The models in glass and porcelain will be in 2017. In 208, creation of the 15t subsidiary Meljac in the
United States [.]

To find out more and access the full article, contact me.
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‘ Made in France

LECOQBLEU ET

=N

Les effectifs de I'industrie mécanique ont qugmenté I'an dernier

pour la premidre fois depuls 10 ans.

18. Ce chiffie

expiique

Sl

ancée le 2 octobre 2017 par

le ministre de I'Economie

et des Finances, la French

Fab est |'étendard d'une

industrie francaise inno-
vante et dynamique. Elle a pour
objectif de fédérer les entreprises
de toutes tailles autour des valeurs
communes de l'industrie du futur:
innovation, excellence, numérique,
nouveaux modéles d'affaires et
moyens de production, nouvelles
compétences et nouvelles organisa-
tions du travail. Pour le grand public,
l'industrie est encore mal connue
et souvent associée a des images
anciennes qui ne correspondent pas
a la réalité d'une industrie frangaise

D4%

salariés, c'est ce que
représentent les

etfectifs de l'industrie

mécanique en 2018,

soit environ 20 % des

emplois industriels
en France, Un chiffre
en hausse de 450
postes (+ 0,1 %) pour
la premiere fois
depuis 2008 ! owce: Fiy

LUSINE NOUVELLE N'3608 § 25 AVRIL 2019

cleg ccheteurs
interroges
considerent le Made
nFrance comme un
critére d'achats
& part entiere
(Enidn Aqiadigidg

DARD
FRANCAIS.

L1

La neuviéme édition de la Semaine de I'industrie
qui s'est tenue en mars a eu pour fil conducteur

la French Fab, dont I'étendard est le fameux coq
bleu symbolisant le renouveau industriel frangais.

Le "Made in France” devient un critere d’achats
& part entiére dans le BioB.

Aprés deux années de réindustrialisation active,
2019 sera une année clé pour faire rayonner
davantage l'industrie en France.

moderne, conquérante et tournée
vers l'export, a limage de la start-up
savoyarde Pixminds qui a obtenu
6 prix de l'innovation lors du dernier
CES de Las Vegas avec sa souris
d'ordinateur montée sur ressort.

DES CIRCUITS COURTS
PLEBISCITES

De plus en plus d'entreprises
frangaises se montrent sensibles
a l'achat de produits "Made in
France”, selon une étude du
cabinet AgileBuyer et du Conseil
national des achats (CNA). “L'achat
local” est considéré par une majo-
rité d'acheteurs (54 %) comme un
critére d'attribution du business
en 2019" explique I'étude.

Non seulement ce pourcentage
passe pour la premiére fois
au-dessus de la barre des 50%
depuis qu'il est mesuré, mais il
progresse de maniére constante:
uniquement 31% en 2017 et 43%
en 2018. En effet, il est souvent
pertinent d'intégrer les colts de
transport des fournitures ainsi que
I'assistance en cas de difficulté sur
les matériels. La réactivité est un
facteur déterminant des opéra-
tions. Si 'achat local est devenu
une marque de fabrique dans

I'hétellerie, la restauration, la mode
ou le luxe, les secteurs industriels
continuent d'augmenter leurs
parts d’'achats dans les pays a
bas colits : 43 % des répondants
dans |'aéronautique et la défense,
36 % dans la métallurgie et la
mécanique ou encore 34 % dans
l'automobile.

PLUS D'OUVERTURES QUE

DE FERMETURES D'USINES

Pas moins de 124 nouvelles usines
ont été créées en 2018, un montant
qui domine le nombre de ferme-
tures qui s'éléve tout de méme
a 107. Pour la deuxiéme année
consécutive, l'industrie francaise
redresse |a téte méme si le rythme
est moins soutenu qu'en 2017.

A I'heure de la digitalisation et du
numérique, I'imprimerie, la métal-
lurgie et 'automobile (abandon du
diesel) ont connu de nombreuses
difficultés. Parmi les industriels
qui veulent relocaliser leur pro-
duction, une immense majorité
(80%) estime qu'un tel processus
permettra de mieux sécuriser les
processus d'approvisionnement.
Les autres bénéfices attendus
d'une relocalisation sont 'amélio-
ration du “Time to market” (50%




La French Fab est
I'étendard d'une industrie
frangaise innovante
etdynamique.

des personnes interrogées) qui
devance la réduction des coiits
d'achats (39 %), 'amélioration de
la qualité (31 %) ou la limitation
des impacts environnementaux
(30 %). Autre bonne nouvelle, les
effectifs de l'industrie mécanique
ont augmenté I'an dernier pour la
premiére fois depuis 10 ans. Cette
hausse encore trés faible de 0,1 %
met fin & une chute qui paraissait
irréversible dans ce secteur qui
est le premier employeur indus-
triel de France. @

Avis d’expert

POUR L’ ENTREPRISE

Jean-Michel Lagarde, directeur général
de Meljac, fabricant d’'appareillage
électrique de luxe

"Au-del& d'un véritable avantage
concurrentiel, en particulier & l'international, le Made

in France doit faire patrtie de 'ADN de l'entreprise pour
réussir. Il ne s'agit pas d'un label supplémentaire mais -
lat traduction de valeurs comme le savoirfaire, la qualité,
la souplesse et la proximité. Il donne également une
véritable énergie positive pour toutes les équipes )

en les valorisant (4 travers les labels et autres
reconnaissances) et en renforgant leur fierté de
contribuer ¢ la réalisation de produits de qualité.”

MIF EXPO 2019
___yoit plus gl_rgnd !

Depuis 7 ans, MIF Expo
est devenu le rendez-vous

annuel des professionnels
et des consommateurs qui
souhaitent acheter des pro-
duits fabriqués en France

Pres de 550 exposants de
tous secteurs d'activité et
plus de 70 000 visiteurs
sont attendus sur LE salon
du “Made In France”, qui
se déroulera désormais
sur 4 jours (les 8,9. 10 et 11
novembre 2019) dans le
Pavillon 3 & Paris Porte de
Versailles.

LINDUSTRIE PEINE
A RECRUTER!

Bien que les offres d'emploi soient
nombreuses dans le domaine de
I'industrie, le secteur éprouve des
difficultés a recruter. Pourtant,
9 Francais sur 10 habitent @ moins
de 15 km d'un site industriel. En
effet, dans certaines zones, prés dela
moitié des TPE et PME industrielles
présentent de fortes tensions sur
leurs besoins de recrutement.

UN VIVIER DE COMPETENCES

Selon le ministére de I'Economie et
des Finances, "50 000 emplois ne
sont actuellement pas pourvus dans
l'industrie et 200 000 emplois sup-
plémentaires pourraient étre créés
si on était capable de répondre aux
besoins de compétences des indus-
triels qui refusent des commandes a
leurs clients faute des compétences
recherchées, mais aussi du fait d'un
déficit dappétence pour les métiers
de l'industrie”. Prés de 5000 initia-
tives et d&vénements se sont dérou-
l&s en mars, lors de la neuviéme
édition de la Semaine de lindustrie,
pour renforcer |'attractivité du sec-
teur, promouvoir les métiers de [in-
dustrie francaise ainsi que la mixité
dans les différentes filiéres. Cest
d'ailleurs Agnés Pannier-Runacher,
secrétaire d'Etat auprés du ministre
de 'Economie et des Finances, quia

lancé linitiative "2019, année de La
French Fab"sur le territoire national
autour de la marque French Fab.
L'ancienne dirigeante d'entreprise a
rappelé que les emplois delindustrie
sont situés a 70%dans les territoires
en dehors des grandes agglomé-
rations. “Ces emplois, rémunérés
20% de plus en moyenne que dans
les autres secteurs d‘activité, sont
durables et engendrent des emplois
induits. D'ot limportance d'élargir
ce vivier de compétences et de dire
aux fernmes mais aussi aux seniors
ou aux personnes en situation de
handicap que l'industrie n'est plus
un métier od il y a un engagement
musculaire important.”

SUSCITER DES VOCATIONS
L'usine éphémeére, installée a la
Cité des sciences et de l'industrie
en mars, a montré aux jeunes les
différentes phases industrielles
de la conception a la production
d'un produit avec des expériences
immersives, des échanges avec
des professionnels et des expo-
sitions de machines et de réalité
virtuelle. Cet événement gratuit,
réalisé a l'initiative du Groupe des
industries métallurgiques, suscitera
on l'espére des vocations chez les
coliégiens et lycéens. @
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DB TECHNIQUE | Fabrication d'étiquettes

LE MADE IN FRANCE, UN ATOUT DANGS LA
PRODUCTION D'ETIQUETTES DE HAUTE QUALITE

Fabrication d'étiquettes
et de faces avant

Pour la chimie, la pharmeacie,
la cosmétique, 'automobile,
le médical, I'électronique, etc.

Stratégie d'écoute client, réactivité,
offre avec un niveau de qualité
irréprochable

CONTACT

Cloé FRANCR

547 rue de la Bergeresse
45160 Olivet

Tél. 0238636364

Fax 02 38636162
cloe.franck@dbtechnique.com
www.dbtechnique.fr

Fabricant d'étiquettes de haute qualité
et de haute technicité, DB Technique
place le Made in France au coeur
de sa démarche comme ['explique
Alexandre Burgot-Dervin, président
de DB Groupe : "Nos fabrications
sont 100% francaises. Parmi les
entreprises de notre taille (65 salariés)
nous sommes une des seules a pro-
poser des produits concus et fabriqués
exclusivernent dans le pays. Le Made
in France est non seulement source
de réactivité, mais cela crée aussi
de la valeur ajoutée sur les produits
innovants, en répondant a des cahiers
des charges trés spécifiques. Il est
fondamental d'étre cohérents avec
nos valeurs qui nous incitent a penser
que nous sommes capables dexploi-
ter nos richesses en France. Nous
faisons dailleurs partie de la French

Fab.”DBTechnique assure par ailleurs
la formation de ses collaborateurs en
interne afin d'inculquer un véritable
esprit Made in France.

LA MAITRISE DES PROCEDES

DB Technique dispose de différentes
typologies de produits : lidentification
pour délivrer des informations sur
les produits par le biais d'étiquettes
pouvant s'adapter a des supports

Exemples d'étiquettes.

Ligne de sérigraphie bobine.

variés ; des étiquettes-livrets qui
permettent de faire figurer diffé-
rentes langues ; mais aussi des éti-
quettes de transmission destinées a
fournir des informations normatives.
De telles réalisations sont rendues
possibles grace a la maitrise unique
de5 process: la sérigraphie a plat,en
bobine, la flexographie, le numérique
et le domage. L'entreprise soigne
également sa communication en
tenant informé le client a toutes les
étapes du process. il

MELJAC | Fabricant d'appareillages électriques de luxe

'EXCELLENCE A LA FRANCAISE
DANS IAPPAREILLAGE ELECTRIQUE

Fabrication d'appareillages
électriques de luxe (interrupteurs,
thermostarts, systémes domotiques,
ete)

Pour une clientéle de particuliers
et de professionnels (cuchitectes,
décorateurs, électriciens,
industriels, hotels, etc.)

Un savoirfaire artisanal
couplé & un process industriel
Made in France

CONTACT

Jean-Michel LAGARDE
3 rue de la Procession
75015 Paris

Tél. 0140610843
jmlagarde@meljac.com
www.meljac.com

XVl  vism

Meljac congoit et fabrique des
appareillages électriques de luxe
(interrupteurs, prises de courant,
thermostats, systémes domo-
tiques, sonnettes, spots et liseuses,
etc.). La marque est aujourd'hui
commercialisée dans 60 pays et
offre un large choix de produits en
matériaux nobles comme le laiton,
le verre, la porcelaine de Limoges,

Fabrication de la multiprise
Pyramide en laiton.

£ HOUVELEEN3608 % 25 AVRIL 2019

des pierres semi-précieuses, etc.
“Si notre force se trouve d‘abord
dans notre savoir-faire incontes-
table, nous veillons également
a ce que chacun de nos produits
s'adapte a tous les systémes
domotiques et a tous les boitiers
du marché”, précise Jean-Michel
Lagarde, son directeur général,

LEMADE IN FRANCE EN
ACCORD AVEC SES VALEURS
Meljac commercialise des pro-
duits standard mais aussi de
trés nombreuses réalisations a la
demande ou des habillages sur
mesure de divers mécanismes. Elle
accompagne ses clients dans leur
démarche en leur proposant un
conseil personnalisé : “Nous main-
tenons un savoir-faire artisanal, tout

Interrupteur laiton, finition bronze
médaille clalr, gravures Sultanat.

en le couplant & un process industriel
qui a fait ses preuves, précise J.-M.
Lagarde. Nous produisons environ
8000 plaques par mois.”
L'entreprise a obtenu en 2012
le label Origine France garantie
pour sa gamme en laiton et ses
liseuses, puis en 2017, pour tous
ses produits. En 2015, elle est
également la premiére de son
secteur & obtenir le label Entre-
prise du patrimoine vivant. Outre
la garantie pour une fabrication
francaise, cette reconnaissance
témoigne aussi de la qualité des
produits et s'inscrit parfaitement
dans les valeurs de I'entreprise,
perpétuées depuis sa création par
André Bousquet. ll

PUBLICOMMUNIQUE
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MEDIAS

YARIS TRES FRANGCAISE,
LA PREMIERE PUBLICITE CERTIFIEE
ORIGINE FRANCE GARANTIE.

PAR ANTHONY VITORINO

C'EST UNE PREMIERE DANS L'UNIVERS DE LA PUBLICITE, UN SPOT CERTIFIE ORIGINE
FRANCE GARANTIE. ET C'EST LA MARQUE JAPONAISE TOYOTA QUI EST A L'ORIGINE
DE CETTE INITIATIVE, EN PROUVANT UNE FOIS DE PLUS SON ENGAGEMENT
A LA PRODUCTION DE SA CITADINE, LA YARIS, EN FRANCE. PRODUIRE EN FRANCE,
LE MAGAZINE DE CEUX QUI LE PROUVENT A EU, EN EXCLUSIVITE, LAUTORISATION
D’ASSISTER A CE TOURNAGE HORS NORME.
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JOYEUX ANNIVERSAIRE YARIS

En ce début de février, la neige recouvre encore les talus qui
entourent les studios de Bry-sur-Marme. Pourtant a lintérieur
de ces hangars mythiques se trame un drdle de manége. Les
équipes se coordonnent pour monter six décors spécialement
congus pour la prochaine campagne de publicité de la Toyota
Yaris. Trois jours de tournage ont été nécessaires pour réaliser ces
60 secondes de film. Il faut dire que I'enjeu est de taille, Toyota
féte ses 20 ans de production sur le territoire frangais. Alors pour
célébrer cet encrage en France, la marque a mis les petits plats
dans les grands avec pour seule exigence qu'ils aient été fabri-
qués dans I'hexagone.

« C'EST TRES FRANGAIS »

Avec humour et bienveillance, le réalisateur Benjamin
Bouhana (Bollywood Production) et les équipes de I'agence
The&Partnership France qui accompagnent Toyota se jouent se
joue de nos us et coutumes fort variés qui nous caractérisent. Pain
au chocolat ou chocolatine ? Le nombre de bises et autres tics
de langage sont mis en lumiére sous I'ceil malicieux de Jérémy
Corallo, le comédien quiincarne al'écran cette publicité produite
en France avec une équipe de tournage francaise, des comédiens
francais et des éléments de décors fabriqués en France.

61 MARQUES PRESENTES

Aveclesoutiendelacertification Origine France Garantie portée
par |'association Pro France, la campagne est entiérement com-
posée de produits d’entreprises ayant fait le choix du Produire
en France comme Le Slip Frangais, les jeans 1083, Smuggler etc.
Soit au total 61 marques et plus de 150 produits réunis a travers
6 décors, tels qu'un parking, une boulangerie, une salle a
manger, une terrasse de café ou encore une place de bal ; le
comédien évolue véritablement dans notre quotidien. Tant
que possible, chacun des éléments est francais et le détail
est poussé jusquaux interrupteurs certifiés Origine France
Garantie de I'entreprise Meljac.
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UN FILM FRANCAIS QUI LE PROUVE !

Pour que ce film publicitaire soit certifié, il fallait qu'il réponde &
I'exigeant cahier des charges de la certification Origine France
Garantie audité par un organisme de certification indépendant.
Il était donc impératif que tous les éléments soient francais. L'his-
toire aurait pu s'arréter la mais Toyota a souhaité pousser les cur-
seurs au maximum et joue le jeu de la transparence totale avec
le consommateur puisque tous les articles présents dans le film
sont répertoriés sur un site web dédié en ligne depuis le 3 mars :
www.yaristresfrancaise.fr.

Au-dela de la transparence, Toyota fait par la méme occasion
preuve d'un esprit bien frangais que I'on retrouve réguliérement
dans I'univers de ceux qui fabriquent en France, une fraternité. En
apportant un coup de projecteur sur des marques qui n’auraient
peut-&tre pas pu s'offrir une telle visibilité.
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INTERVIEW

FRANCK AGNEL,

CREATIVE CLIENT LEAD

MEDIAS e —

DE LAGENCE THE&PARTNERSHIP FRANCE

VOTRE AGENCE A UNE HISTOIRE PARTICULIERE

AVEC TOYOTA. POUVEZ-VOUS EN DIRE QUELQUES MOTS ?
Franck Agnel : Effectivement, The&Partnership a une histoire
particuliére avec Toyota puisque notre réseau européen s'est
construit avec le gain du budget Toyota Europe fin 2016.
The&Partnership était initialement uniquement implanté en
Angleterre, en Amérique du Nord et en Asie.

Ce sont donc plus de 20 agences T&P qui ont vu le jour en
Europe depuis 2 ans et qui travaillent, entre autres, pour les
marques Toyota et Lexus, la marque Premium du constructeur
japonais.

Nous sommes le groupe de communication indépendant ayant
connu la plus forte croissance en Europe ces 2 derniéres années.
The&Partnership France a ouvert ses portes en avril 2017 et
emploie aujourd’hui plus de 25 personnes.

COMMENT AVEZ-VOUS REAGI AU BRIEF DE TOYOTA FRANCE
CONCERNANT UNE NOUVELLE CAMPAGNE POUR YARIS ?

F. A. : Le brief de la part de Toyota était assez simple : rappeler
les origines francaises de Yaris et, plus globalement, I'ancrage
de Toyota dans I'économie frangaise depuis 20 ans.

Notre axe stratégique était le suivant : faire la plus francaise des
campagnes publicitaires pour la plus francaise des citadines.
Mais, nous ne voulions pas é&tre uniquement dans une posture
déclarative en affirmant que cette voiture était produite en
France ce que beaucoup savent déja.

Nous voulions aller plus loin dans notre démarche pour faire de
Yaris un produit ancré dans notre quotidien, au méme titre que
des marques nationales fortes ou nos us et coutumes qui parlent
a tout le monde.

Les créatifs nous ont donc proposé I'idée de faire un film publi-
citaire avec des composants uniquement francais et illustré par
des scénes typiques de la vie de tous les jours.

Cette idée nous a séduit et a séduit les équipes Toyota immé-
diatement. Nous avons donc pensé un film a Iimage de la cita-
dine de Toyota : un film trés francais.

QUELLES ONT ETE VOS PRINCIPALES DIFFICULTES

POUR MONTER CE PROJET ? .

F. A. : Je ne parlerai pas de difficultés mais plutét d'incertitude
car, au commencement du projet, nous ne savions pas combien
d'entreprises nous suivraient dans cette aventure et accepte-
raient de mettre & notre disposition leurs produits.

Faire un film de publicité basé sur des composants uniquement
francais était un vrai challenge.

Et cela ne reposait pas uniqguement sur le fait que I'équipe de
production, le réalisateur et le lieu de tournage soient frangais.
Par la suite, la plus grande difficulté a été de contacter les entre-
prises et de nous assurer que nous aurions, pour chaque tableau
imaginé par les créatifs, les produits en question afin de pouvoir
préparer et réaliser le film.

/77

” Nous avons pensé un film a
I'image de la citadine de Toyota :
un film trés frangais. ”

Au final, ce sont plus de 60 marques (représentant 150 produits
dans le film) qui ont été réunies en moins de 2 mois.

Toutes les équipes impliquées sur ce projet ont travaillé d'ar-
rache-pied pour aboutir a ce résultat : un film dont plus de 90%
de ses composants sont frangais ce qui nous a permis d'obtenir
la certification Origine France Garantie, une premiére pour un
film publicitaire en France.

QUEST-CE QUI VOUS A LE PLUS SURPRIS ?

F. A. : l'enthousiasme des entreprises ayant fait le choix du pro-
duire en France et de la certification Origine France Garantie.
Toutes les entreprises contactées nous ont fait part immédiate-
ment de leur envie de participer a ce projet.

Sans leur aide et leur implication, ce projet n'aurait pas pu
voir le jour. Aussi, ce film est un peu leur film également.
Nous avons souhaité prolonger I'expérience et la mise
en avant de ces marques partenaires a travers la créa-
tion d'un site web dédié (yaristresfrancaise.fr) que nous
avons pensé comme une vitrine du « produire en France ».
Au-dela de découvrir les coulisses de ce projet, ce site
permet au grand public de vérifier la provenance de chacun
des produits présent dans le film et d’en savoir plus sur les
entreprises nous ayant accompagnés dans cette aventure.
Et je tiens encore a toutes les remercier ici pour leur collaboration.

QU'EST-CE QUI VOUS RETIENDREZ DE CE PROJET

SI PARTICULIER ?

F. A. : La formidable mobilisation de toutes les personnes
ayant participé de prés ou de loin & ce projet.

Mais surtout {a relation avec les entreprises ayant fait le choix de
produire en France, relation qui nous a permis de découvrir de
superbes histoires d’hommes et de femmes de tous ages qui
s'investissent quotidiennement pour pérenniser 'emploi et la
production en France. Et a cette occasion, découvrir également
la qualité de leur travail. Cette campagne est aussi une maniére
de leur rendre hommage.
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61 MERCIS |

chacune des marques qui a participé a
francaise », le premier film publicitaire

Nous tenions a prendre le temps de remercier chaleureusement

la réalisation du film « VYaris trés
Origine France Garantie.

Cag A\AC

BVCert 7243657

Consommations mixtes (L/100 km) et émissions de CO, (g/km) : de 4,7 45,1 et de 104 3 118 - Valeurs corrélees NEDC, déterminées sur la base du nouveau cycle d'homaologation '

Pour plus de détails, voir toyota.fr.




MIEUX
PLUS LOIN

Merci Meljac d'avoir apporté la lumiere, merci de nous avoir si bien
soutenus, merci Goa de nous avoir vite tenus au parfum, merci Lafuma Mobilier pour
votre appui, merci d'étre arrivés pied au plancher, merci Pierre Quioc pour
votre aide qui n'était pas accessoire, merci Les Brasseurs de Lorraine pour votre
soutien rafraichissant, merci d'avoir tissé cette belle relation avec nous,
merci Paris Caramels pour votre aide capitale, merci Apilco pour votre appui précieux,
merci de nous avoir bichonnés, merci Confection des Deux Seévres, sans
vous ¢a aurait été une autre paire de manches, merci Tie Rack d'avoir été dans le coup,
mille mercis , merci Smuggler pour votre travail sur-mesure, merci Well d’avoir éte
aussi collants, merci pour ne pas Nous avoir laissés sur le banc, merci Dickson
de ne pas avoir laissé de zone d'ombre, merci La Grange de ne pas nous avoir laissés
sur la paille, merci pour votre motif-vation, merci Maison Drucker
pour votre implication rotin-croyable, merci Camif pour votre engagement a nos cotés,
merci pour votre apport massif, merciOh Oui! pour votre délicieux
coup de main, merci d'avoir dit oui de A a Zhed, merci vous avez été para-fait,
merci Crafty Light pour la clarté de nos échanges, merci Le Temps des Citrons pour
votre bio coup de main, merci on a eu du bol de vous avoir avec nous,
merci Laguiole Actiforge pour avoir forgé avec nous une belle amitie, merci Duralex de
nous avoir suivis en verre et contre tout, merci vous avez été terre-ible,
merci My Little Day pour votre sens de la féte, merci Pixii de votre réponse instantanee,
merci d’avoir accouru a tire-d'aile, mercilLa Carafe grace a vous
on n'est pas resté en ..., merci Lilokawa vous étes jute géniaux, merci L pour
votre savoir-fer, merci Reine Mére d'envoyer du bois, merci a celui ou celle qui lira cette
liste jusqu'au bout, merci Roger Orfévre de nous avoir aidés sur le plateau, merci
pour votre assis-stance, merci Kapsys d'avoir répondu a notre appel, merci Laura Laval
Paris d’avoir filé le parfait amour avec nous, merci pour votre professionnalisme,
merci Le Mont St Michel pour votre enthousiasme inusable, merci Le T-shirt Francais
pour votre est-éthique, merci on était trés honores, merci B52 de nous
avoir aidés a boucler le projet, merci LeChicFrangais.fr vous étes trop stylés, merci
c'était le pied, mer-ci Armor-lux, merci Laps de vous étre montrés si enjoués, merci

vous avez azuré, merci Montlimart pour votre transparence remarquable, merci
La Manufacture de ne pas nous avoir lachés d’'une semelle, merci - pour nceuds
avoir fait confiance, merci Willy’s Paris on vous dit chapeau, merci Louvreuse pour votre
sac-rée aide, merci sans vous on était cuit-vre, merci Coin-fr.com d'avoir
été dans le coin, merci The French Game de vous étre prétés au jeu!

Nous ne I'oublions pas, rien n'aurait été possible sans vous.

TOYOTA

TOUJOURS
TOUJOURS
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Beauté / lumiére allumée
Meljac

La société francaise Meljac concoit et fabrique du luxe appareillage et solutions sur mesure. Cette
marque offre une vaste gamme de produits de toutes sortes tailles et finitions, avec des matériaux
de haute qualité en laiton, verre de toutes les couleurs, porcelaine de Limoges, pierres semi-
précieuses et beaucoup plus.

Interrupteurs, prises, thermostats, domotique, sonnettes, lampes de bureau et liseuses:

Meljac le fait a la main et il se démarque: il y a déja de nombreux architectes, architectes d'intérieur,
électriciens et d'autres ont opté pour ces beaux interrupteurs et lampes.



https://www.objectifnews.com/non-classe/decoration-lelectrigue-de-meljac-ou-la-rencontre-du-detail-et-de-la-

deco/
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L'ELECTRIQUE DE
MELJAC, OU LA
DETAIL ET DE LA
DECO

Les objets déco & appareillage électrique sont trés inspiré de la décoration des années Art Déco. Leur retour au-
devant de la scéne de la décoration se fait de plus en plus ressentir, tout comme ses prix. Exemple avec la société
Meljac.
Envie d'un interrupteur bijou papillon en bronze orné de labradorite, ce magnifique minéral du groupe des

silicates,et réalisé, bien sar, sur-mesure ? Il vous faudra alors débourser la bagatelle de 4 741 euras, prix de

I'excellent travail artistique des ateliers de la société Meljac.

Cette société, qui est classée au patrimoine vivant, a été créée il y a maintenant 25 ans, par André Bousquet. Cet
électricien de formation a choisi de miser sur I'€lectrique dans un marché saturé par le plastique. Et pour tirer
son épingle du jeu, I'entrepreneur a la merveilleuse idée de revisiter l'utilisation et les formes habituelles du
métal, et plus particuliérement du laiton. Cette entreprise, qui puise son inspiration dans le style Art Déco, a pour
signature sur ces ceuvres, un petit levier en forme de goutte d’eau qui a pour but d'actionner en va-et-vient
l'interrupteur.

Le directeur général de I'entreprise, Jean Pierre Lagarde explique que I'entreprise “occupe un marché de niche”.
L'entreprise a d'ailleurs déja été mandatée par des établissements tels que le Ritz ou encore le Meurice, qui
raffolent des produits personnalisés qu'est capable de produire la société d'André Bousquet.

Mais les particuliers peuvent eux aussi profiter du raffinement de la marque Meljac, qui propose des objets de

décoration personnalisés a partir de 90 euros.

Un monde ou la décoration et le détail se marient, et qui est abordable pour tous, grands hétels ou petit salon.
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LAVEYronnais

ANDRE BOUSQUET FAIT
LA LUMIERE SUR MELJAC |

CONNUE DANS LE MONDE ENTIER, PORTANT LE NOM DE LA COMMUNE AVEYRONNAISE OU EST NE CELUI QUI LA CREEE EN 1995,
CETTE ENTREPRISE, LEADER SUR SON MARCHE, CONGOIT ET FABRIQUE DES APPAREILLAGES ELECTRIQUES DE LUXE ET, EN PARTICULIER,
DES INTERRUPTEURS. POUR DES PALACES ET DES HOTELS, DES GRANDES MAISONS, DES LIEUX PRESTIGIEUX OU DES PRESCRIPTEURS.
BAsEE A PARIS, ELLE COMPTE PRES DE 70 SALARIES ET AFFICHE UN CHIFFRE D’AFFAIRES PROCHE DE8 M , DONT 40 % A LEXPORT.

DEPUIS MILLAU,
LUCIE HERAN EXPORTE
SON SAVOIR-FAIRE

LA RUTHENOISE
HELENE SCHULLER
APRIS SON ENVOL

CLAIRE DEMEESTER AU
SERVICE DES ESPOIRS
DU TENNIS FRANCGAIS

LES 5 INFOS DU 12

L'AVEYRON A LA UNE

» Tous les dimanches, \
partez a la découverte \%

de votre département. Centre PI‘ESSE

nal de l'Aveyro




L’Aveyronnais

2,

DU 14 AU 20 DECEMBRE 2018

LA SOCIETE MELJAC A DES BOUTONS MAIS
ANDRE BOUSQUET EST FIER DE CETTE FIEVRE !

ORIGINAIRE DE CETTE PETITE
COMMUNE DU SEGALA,

DONT IL A CHOISI LE NOM POUR
BAPTISER SON ENTREPRISE, FILS
DE COMMERGANTS, IL A QUITTE
SA REGION POUR CREER,

SA SOCIETE D'INSTALLATIONS
ELECTRIQUES A PARIS. IL S’EST
VITE RENDU COMPTE QU’IL
MANQUAIT UNE TOUCHE FINALE
AUX APPAREILLAGES SUR

LES CHANTIERS. IL A PENSE

A CES INTERRUPTEURS DE LUXE
DES 1983 MAIS ILS N’ONT VU

LE JOUR QU’A PARTIR DE 1995.

lassique, ellipse, damier,
Elliot, prestige, Limoges,
volumes, Pierrot, ou bien
cannelée. Ce catalogue
a la Prévert est plut6t
le catalogue de Meljac. Leader
des interrupteurs haut de gamme,
connu dans le monde entier pour
ses appareillages électriques
de luxe qu'il congoit et fabrique,
Meljac, c’est surtout I'histoire
d’'un homme : André Bousquet.
Discret, ne cultivant pas son ego
dans son jardin - « Je suis juste
le chef d’orchestre d’un sacré
orchestre, dont je suis trés fier »,
difficile a tenir assis sur la chaise
de son bureau plus de cing
minutes, il est soudain capable
de devenir trés volubile. Il suffit
de bien tomber, d’avoir un peu
de chance aussi, et ce personnage
trés attachant se déshabille
(presque) complétement.
André Bousquet a donc poussé
son premier cri voila 67 ans. Dans
une petite commune du Ségala,
Meljac précisément. Des parents
commercants (épicerie, restaurant
de campagne) mais une famille
de forgerons. Il en a idéntifiés sur
I'arbre généalogique jusqu’en...
1730 ! Mais, avant de se forger
une belle carriére professionnelle,
jalonnée aujourd’hui de sacrées
réussites, il a « glandé ». C'est
une formule a lui. « Je ne savais
rien faire... Si ce n’est “mater”
les filles et frimer, confirme-t-il.
Jai pris conscience de la nécessité
faire quelque chose de ma vie
a I'age de 25 ans ». Son parcours
est ponctué d’anecdotes, souvent
croustillantes, mais parfois
€émouvantes. Ses yeux rougissent

André Bousquet est « tres attaché » a ses racines aveyronnaises et c’est donc « le plus naturellement du monde »
qu’iladonné le nom de sacommune de naissance a I'entreprise qu’il a créée en 1995. Et il a voulu matérialiser cet amour
du pays en installant un panneau Meljac devant I'entrée de P'atelier de production de Villeneuve-le-Roi (94). Il avait fait

la méme chose dans la cour du siége social dans le 15¢ arrondissement de Paris mais I'objet a été récemment... dérobé !

et sa voix tremblotte d'ailleurs par
moments. Mais, une chose est
stre : il n’oublie pas d’ou il vient.
Jamais. La grange de son frére
Paul un jour a bralé. Il a décidé
de reconstruire « la plus belle »
de la commune. Déja. Il s’est
essayé comptable, il y est resté...
un quart d’heure ! C'est un stage

en électricité effectué a Rodez qui
a été le déclic. Avec des cours

du soir « pour acquérir un bagage
plus solide » et devenir ingénieur
électricien. Aprés avoir été salarié
dans une entreprise a Paris, André
Bousquet a donc créé Meljac

en 1995 mais il réfléchissait

aux interrupteurs depuis 1983.

PREMIERE FILIALE AUX ETATS-UNIS

Apres plusieurs années de présence aux Etats-Unis au travers d'un distributeur, An-
dré Bousquet a décidé qu'il devenait « nécessaire d'établir une relation directe
avec les clients sur ce marché spécifique ». Meljac a donc créé cette année sa
toute premiére filiale : Meljac North America. « La présence en propre permet de
mieux appréhender les projets, d'optimiser le service client et la réactivité, et
ainsi d'exploiter tout le potentiel de ce secteur géographique », explique le pa-
tron aveyronnais. Située sur la cote ouest, cette filiale Meljac North America béné-
ficie d'une position stratégique compte-tenu du fort potentiel de la région. Elle
est également représentée au sein du groupement Par Excellence a New York,
showroom des savoir-faire francais d'exception.

Et, comme il se plait & le rappeler,
« tout a pris forme et a grandi
grace a une équipe de guerriers,
ou il n'y a pas de bras cassés ! ».
Que lui reste-t-il de cet Aveyron
ol il avu le jour ? « Une partie
de la maison familiale a Meljac, ou
j'essaie de revenir une fois par an,
répond-t-il. Je fais en sorte
que ce retour au pays colle avec
I'ouverture de la péche. J'ai encore
beaucoup d’attaches et d’amis ».
Amitié, le mot est [aché. amitié
compte énormément pour
cet ancien joueur de rugby qui
a évolué au centre ou a l'arriére.
S'il a porté le maillot du Racing,
il vibre aujourd’hui plutét pour
Clermont. Il en parle souvent avec
ses deux amis de I'ovale, Sylvain
Marconnet et Peter de Villiers.
A la différence des interrupteurs,
I'amitié n’est jamais coupée !

RUI DOS SANTOS
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DESIGN ET
SAVOIR-FAIRE
AU SERVICE DE
LESTHETIQUE

Leader sur son marché, Meljac con-
coit et fabrique des appareillages
électriques de luxe : interrupteurs,
prises de courant, thermostats, sys-
temes domotiques, sonnettes, lam-
pes a poser, spots et liseuses... Et la
société, créée en1995 et dirigée par
André Bousquet, réalise également
des solutions sur-mesure. La mar-
que offre un large choix de produits,
avec divers formats et finitions, en
matériaux nobles, tels que le laiton,
le verre, la porcelaine de Limoges,
et méme des pierres semi-précieu-
ses. En mariant esthétique et techno-
logie, Meljac séduit aussi bien les ar-
chitectes et les décorateurs que les
électriciens, les particuliers... Palaces
et hotels (Lutetia a Paris, Royal Mon-
ceau a Paris, Le cheval blanc a Cour-
chevel, Intercontinental a Genéve,
Hotel Danieli a Venise, Mandarin
Oriental a Marrakech, Aman Sveti
Stefan a Montenegro...), grandes mai-
sons (Boucheron, Cartier, Chanel,
Dolce & Gabbana, Hermes, Prada...),
lieux prestigieux (chateau de Ver-
sailles, Musée du Louvre, Fondation
Maeght a Saint-Paul-de-Vence...) font
partie des références majeures.

Qualité irréprochable, design épuré,
sobre et intemporel, finitions raffi-
nées, tels sont les maitres-mots des
créations signées Meljac. Inspiré par
I'art de vivre des années 30, sym-
bolisé par le levier « goutte d'eau »,
André Bousquet congoit un produit
esthétiqguement irréprochable, qui
reste encore sa force aujourd'hui.
Apres I'élaboration technique des
modgles, dans l'atelier de Villeneuve-
le-Roi (94), leur adaptation au mar-
ché et I'indispensable étape de mise
aux normes, la gamme s'est étoffée.
En plus des modeéles standards, Mel-
jac est de plus en plus sollicité pour
des fabrications sur-mesure, ren-
dues possibles grace a I'évolution
de ses outils de production. Présente
sur la scéne internationale, la so-
ciété compte désormais une soixan-
taine de revendeurs agréés, dont
plusieurs a I'étranger, ol le marché
connait un fort développement. Les
chiffres clés : environ 70 collabora-
teurs, prés de 8 M€ de chiffre d'affai-
res dont 40% réalisé a I'export, 7%
de ce chiffre d'affaires consacrés a

I'innovation, 2 ateliers et autant de *“:...\\ :
showrooms (Paris 15 et Lyon). Le siége administratif et le showroom du fabricant francais Meljac sont -
situés dans le 15° arrondissement de Paris. Rui Dos Santos S
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La société Meljac a des boutons mais André Bousquet est s
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Journal du 10 décembre

André Bousquet est « tres attaché » a ses racines aveyronnaises et c’est donc « le plus natureltement du mo.. #

® Publié le 07/12/2018 & 10:47 / Modifié le 09/12/2018 & 10:01

«; Partager 4 Rodez

n Originaire de Meljac, petite commune du Ségala, dont il a choisi le nom pour
baptiser son entreprise, fils de commercants, André Bousquet a quitté sa
n région pour créer, sa société d’installations électriques a Paris. Il s’est vite
rendu compte qu’il manquait une touche finale aux appareillages sur les
chantiers. Il a pensé a ces interrupteurs de luxe dés 1983 mais ils n’ont vu le ACHETER UNE EDITION
B jour qu’a partir de 1995.

Classique, ellipse, damier, Elliot, prestige, Limoges, volumes, Pierrot, ou bien
cannelée. Ce catalogue a la Prévert est plutot le catalogue de Meljac. Leader
des interrupteurs haut de gamme, connu dans le monde entier pour ses
appareillages électriques de luxe qu’il concoit et fabrique, Meljac, ¢’est surtout
I"histoire d’un homme : André Bousquet. Discret, ne cultivant pas son ego dans
son jardin - "Je suis juste le chef d’archestre d’un sacre orchestre, dont je suis
tres fier”, difficile a tenir assis sur la chaise de son bureau plus de cing minutes,
il est soudain capable de devenir tres volubile. Il suffit de bien tomber, d’avoir
un peu de chance aussi, et ce personnage tres attachant se deshabille (presque)

complétement.

Andre Bousquet a donc pousse son premier cri voila 67 ans. Dans une petite
commune du Ségala, Meljac précisement. Des parents commercants (&picerie,
restaurant de campagne) mais une famille de forgerons. Il en a identifies sur
I’arbre généalogique jusqu’en... 1730 | Mais, avant de se forger une belle
carriére professionnelle, jalonnée aujourd’hui de sacrees réussites, il a "glande”.
C’est une formule a lui. "Je ne savais rien faire... §i ce n’est “mater” les filles
et frimer, confirme-t-il. J’ai pris conscience de la necessite faire quelque chose

de ma vie a [’dge de 25 ans”.
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https://www.centrepresseaveyron.fr/2018/12/07/la-societe-meljac-a-des-boutons-mais-andre-bousquet-est-fier-de-cette-fievre,5004973.php

Le déclic aprés un stage d'électricité

Son parcours est ponctueé d’anecdotes, souvent croustillantes, mais parfois
emouvantes. Ses yeux rougissent et sa voix tremblotte d’ailleurs par moments.
Mais, une chose est siire : il n’oublie pas d’ol il vient. Jamais. La grange de son
frére Paul un jour a brile. Il a decide de reconstruire "la plus belle” de la
commune. Déja. Il s’est essaye comptable, il y est reste... un quart d’heure |
C’est un stage en electricite effectue a Rodez qui a ete le declic. Avec des cours
du soir "pour acquerir un bagage plus solide" et devenir ingenieur electricien.
Aprés avoir ete salarie dans une entreprise a Paris, André Bousquet a donc cree
Meljac en 1995 mais il reflechissait aux interrupteurs depuis 1983. Et, comme il
se plait a le rappeler, "tout a pris forme et a grandi grdce a une equipe de

guerriers, ot il n’y a pas de bras casses !".

Que lui reste-t-il de cet Aveyron ol il a vu le jour ? "Une partie de la maison
familiale a Meljac, ol j*essaie de revenir une fois par an, repond-t-il. Je fais en
sorte que ce retour au pays colle avec ['ouverture de la péche. J'ai encore
beaucoup d’attaches et d’amis”. Amitie, le mot est lache. L'amitie compte
enormement pour cet ancien joueur de rugby qui a evolue au centre ou a
'arriere. S%il a porte le maillot du Racing, il vibre aujourd’hui plutét pour
Clermont. Il en parle souvent avec ses deux amis de I’ovale, Sylvain Marconnet
et Peter de Villiers. a la difference des interrupteurs, ["amitie n’est jamais
coupee |

Premieére filiale aux Etats-Unis

Aprés plusieurs annees de presence aux Etats-Unis au travers d’un
distributeur, Andre Bousquet a decide gqu’il devenait “necessaire d’etablir
une relation directe avec les clients sur ce marche specifique”. Meljac a
donc crée cette annee sa toute premiére filiale : Meljac North America.
"La presence en propre permet de mieux apprehender les projets,
d’optimiser le service client et la reactivite, et ainsi d’exploiter tout le
potentiel de ce secteur geographique”, explique le patron aveyronnais.
Situee sur la cote ouest, cette filiale Meljac North America beneficie
d’une position stratégique compte-tenu du fort potentiel de la region. Elle
est egalement representee au sein du groupement Par Excellence a Nevs

York, shoviroom des savoir-faire francais d’exception.
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ALTUS News Immobilier

YIHEBY'S INTERNATIONAL REALTY - PROPRIETES DE MEGEVE
ESKAPE — programme neuf - Ski in / Ski out - Rochebrune

ommercialisation du nouveau programme ESKAPE: proche
du centre-village, situé sur le front de neige de Rochebrune,
_/ emplacement d’exception avec vues sur les massifs de
‘hebrune, du Jaillet, du Mont d’Arbois, des Aravis et la cime du
nt Blanc. Le projet, constitué de 2 chalets de 8 et 10 appartements
s haut standing, propose de grands volumes, terrasse et/ou balcon,

Sotheby

INTERNATIONAL REALTAC

Propriétés de ]

Megeve

IMALPES

Y imalpes a inauguré en juillet 2018 sa seconde agence en plein 4 MEL AC
centre de Megéve, officialisant dans e méme temps le lancement presente

n_ de son activité de transaction immobiliére. Son bureau au Mont
Arbois, entiérement devenue Cimalpes cet automne, s’était concentré
it 1a location de vacances de chalets et appartement de luxe avec une
ffre haut de gamme de services para-hdteliers. Cimalpes s’¢étoffe
jjourd’hui d’un service de gestion pour les propriétaires souhaitant :
i confier leur bien. Grice au sérieux de ses services et d la confiance
ue lui témoignent ses clients, Cimalpes est désormais présente sur 5

ations de prestige et peut poursuivre son développement raisonné et

ngulier dans les plus belles stations des Alpes francaises.

¢ matériaux nobles tel que

1 July 2018 Cimalpes inaugurated its-second agency in the centre of
fegéve, launching its property transaction bus'\ness at the same time.
“he office at Mont d’ Arbois, which became Cimalpes this autumn, is :
ocused on renting chalets and luxury apartments with a high-end range :
f personalised services. Cimalpes now offers a management service
or owners who want to entrust their property to our expert teams.
Thanks to our professional service the confidence shown by our clients, :
“imalpes is now present in 5 prestigious ski resorts and will continue its
fiscerning expansion in the most beautiful resorts of the French Alps.

99 rue Saint Frangois de Sales - 74120 Megéve

T4l 04 79 898 898 - info@cimalpes.com - Cimalpes.com - Cimalpes.ski
© fittings, tailors plugs, switches and other home automation devices for

i your chalet. No plastic, only luxury finishes such as brass, porcelain,
i tempered glass, or even, for the most discerning, precious stones.

cheminée, garage en sous-sol, ascenseur... ainsi qu’un ensemble de
services premium tels que conciergerie, ski shop, espace fitness et
détente, simulateur de golf, espace TV et game room. ..
Lancement des travaux: printemps 2019 - livraison : courant 2¢semestre 2020.
Récupération de TVA possible selon réglementation en vigueur.

Sale of the new development “ESKAPE?, close to the centre of the
village, at the foot of the Rochebrune slopes,exceptional location

with views of Rochebrune, Mont d’ Arbois, Aravis and the top of
Mont Blanc. The project consists of 2 chalets of 8 and 10 luxury
apartments: generous proportions, terrace and / or balcony, fireplace,
basement garage, lifts... and premium services such as concierge, ski
shop, fitness and relaxation area, golf simulator, TV and game room...
Work starts spring 2019 - delivery 2nd quarter of 2020. Possible VAT recovery

according to current regulations.
Propriétés de Megéve - Sotheby's International Realty
93 Rue St-Francols de Sales - Tél. +33 4 50 91 74 33,
sales. megeve@or-sir.com - www.megeve-sothebysrealty.com

GUY MUFFAT ELECTRICITE

¢ luxe dans les
moindres détails. ..
Meljac, leader des
appareillages électriques
de luxe, habille sur mesure
les prises, interrupteurs et
autres systémes domotiques
de votre chalet. Exit
le plastique. Place aux

le laiton, la porcelaine, le
verre frempé, voire, pour
les plus exigeants, ou les
pierres précieuses.
Meljac équipe des
établissements de prestige, notamment le Chateau de Versailles, le
Four Seasons Georges V et le Meurice a Paris.

Les finitions sont effectuées & la main. Tous les produits sont certifiés
“Origine France Garantie”.

Luxury down to the smallest details ... Meljac is leader in luxury electrical

Meljac has fitted out the most prestigious establishments, notably
the Palace of Versailles, the Four Seasons Georges V and the

Meurice hotels in Paris.
: All products are hand finished and certified “Origine France Garantie™.

Guy Muffat Electricité - Distributeur officiel MELJAC

e
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devoilee-1546529.html
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BOURDIN RECOMPENSE
MELJAC

Les Trophées PME Bougeons-nous
ont été lancés enmai. lls
récompensent les entreprises dans
différentes catégories, comme A
I’export ou Fabriqué en France.
C’est d’ailleurs dans cette catégorie
gue vient de s’illustrer André
Bousquet, président de I’entreprise
Meéljac, fabricant des appareillages
électrigues haut de gamme. Fondée
en 1995, la société aveyronnaise
compte aujourd’hui 65 employés,
deux ateliers, deux showrooms et
annonce un chiffre d’affaires de 6,
50 M€, en progression constante

Rectificatif CA : page suivante
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(+10 % par an). Avec les cing autres
lauréats, André Bousquet a été
récompensé lors d’une soirée de
remise de prix présentée par
Jean-Jacques Bourdin et ’ancien
champion olympique de
canoé-kayak Tony Estanguet.
Chaqgue lauréat gagne une campagne
publicitaire d’une valeur de 100 000
euros brut sur I’antenne de RMC. =
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7, 4 Lauréat des « Trophées PME
Bougeons-nous » dans la catégorie
« Fabrigué en France », la societé
Meljac a realisé 7, 4 millions de chiffre

d’affaires en 2017. Une performance
remarquable pour I’entreprise fondee
en 1995 par I’Aveyronnais André
Bousquet. Installée désormais a Paris, la
societe Meljac est leader en France,
avec 40 % du marché de I’appareillage
électrique de luxe, évalué a 12 millions
d’euros.
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Bellagio Hotel Mr Fogg's House of Botanicals Bucket Restaurant & Bar
Suning and MGM unveil Bellagio, Shanghai Taking guests on a sensory journey to A beautiful sustainable seafood restaurant
the first international hotel to follow the an enchanted land of plants, herbs and inspired by laid back beachside dining
famous Bellagio Towers of Las Vegas. spices that intrepid traveller opens in West London
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MELJAC

Created in 1995 by André Bousquet, the
company designs high-quality electrical
eqguipment using the finest materials as brass,
glass, Limoges porcelain, semi-precious
stones... Inspired by the lifestyle of the 1930s,
symbolised by the drop-shaped toggle switch,
he designed a product with impeccable
aesthetic qualities, Today, this innovation
remains the company’s strength.

With about 10 collections, MELJAC offers
architects, decorators, electricians and
private individuals a large range of options:
switches, sockets, table lamps, reading lights,
thermostats, home automation systems etc.
Meljac adapts its products with the different
foreign power sockets. The plate sizes change
according to the country and back boxes.

The brand is also renowned for its made-to-
measure creations.

Besides designing new ranges, the E&D teams
also study all requests for custom-made
products.

Several mechanisms, equipment combinations,
casings, customization..,

With very specific knowledge of the
hospitality sector, MELJAC can meet the most
specific needs with products tailored to each
special requirement.

Conventional switches and home automation
systems, reading lamps, bells, thermostats,
HVAC controls, card readers, but also door
plates with engravings of room numbers and
other indoor signages.

MELJAC now installs sophisticated
multimedia systems as mediaHub TeleAdapt.
Hotel guests can choose all kind of
connectors, USB, USB2, HDMI, Bluetooth,
remote activation...

Its innovation and working methods are at
the heart of its development, guaranteeing
an optimum quality. Handcrafted in our
workshops located in France, the MELJAC
products are the result of several skills

(1%

applied to: engineering, machining, engraving,
chamfering, insert installation, stamping,
polishing, plate and screws surface treatment
(baths and rinses), brushing, coating, assembly

and packaging of the product

The brand is sold in 60 countries, and has 40

authorized dealers in France and 23 abroad.

Some references: the Palace of Versailles,
the Louvre Museum, the Horta Museum in
Brussels, the Four Seasons Hotel George V,
the Meurice, the Royal Monceau, the Roval
Mansour and the Mandarin Oriental in
Marrakech, the Intercontinental in Geneva,

the Danieli Hotel in Venice...

All products are ‘Origine France Garantie’
labeled, MELJAC is the first company in its
business sector to obtain the EPV label (Living

Heritage Company).

www.smc-meljac.co.uk

www.ideaworks,co.uk

¥
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Le nombre d’entreprises qui fabriquent leurs produits en France et le font savoir explose. Pour accompagner
et amplifier le phénomeéne, des labels tels que « Origine France Garantie » et « Entreprise du Patrimoine

Vivant » ont méme été créés, synonymes de qualité et d’excellence, d'implication sociale et environnementale.
Les spécialistes de la filiere électrique et de 'outillage sont-ils impliqués et motivés ? Electricien+ a mené
'enquéte...

David Le Souder
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¢ Made in France fait vendre, les entreprises sont

de plus en plus nombreuses a I'avoir compris. Si

le phénoméne commence a étre perceptible dans
le secteur électrique, il est apparu voila déja quelques
années dans l'industrie textile, ou les marques et pro-
duits aux couleurs bleu-blanc-rouge se sont multipliés.
« Entre 2011 et 2015, le nombre de produits que nous
avons labellisés a été multiplié par quatre, nous en dénom-
brons aujourd’hui 15 millions », assurait en 2016 au
Figaro Cyrielle Frangois, porte-parole de France Terre
Textile, un label qui met en avant le savoir-faire textile
frangais et assure les consommateurs que les vétements
sont manufacturés au minimum a 75 % sur le terri-
toire national. Les consommateurs seraient, en effet,
bien plus sensibles a I'argument que par le passé. En
2015, selon ITfop, 70 % des Frangais se disaient préts i
payer entre 5 et 10 % plus cher pour un produit made
in France. Un an plus tét, ils nétaient qu'un sur deux
a s'intéresser a lorigine frangaise, et 4 peine 39 % en
1997, selon le Credoc.
Au-dela de l'achat patriote, la fabrication frangaise
évoque une notion qualitative, et un engagement en-
vironnemental et social qui motivent. Créée en 2010,
I'association Pro France surfe sur la vague et valorise les
produits a travers son label « Origine France Garan-
tie ». Dans une démarche volontaire des entreprises, le
label sobtient aprés une validation par I'un des orga-
nismes certificateurs, dont Bureau Veritas et 'Afnor,
qui sassurent qu'un minimum de 50 % du prix de
revient unitaire est frangais, et que le produit prend ses
caractéristiques essentielles (production, fabrication,
transformation) en France. Un audit confirme chaque
année la conformité initiale. Le label, plus exigeant que
la simple mention Made in France, offre une forme de
tragabilité et valorise les entreprises qui maintiennent
ou relocalisent leur production sur le sol national.
Ce label, Diagral I'affiche sur certains de ses produits
pour affirmer une qualité et un savoir-faire. Spécialiste
des systemes d’alarme sans fil en grandes surfaces de
bricolage, Diagral est le premier fabricant de sa catégo-
rie 2 avoir obtenu le label Origine France Garantie, qui
donne « /la certitude que les produits sont congus et fabri

qués en France, sur nos sites de production prés de Grenoble,

Annecy et Saverne », explique la marque.

Qualité, fiabilité et design réussi sont également mis
en avant par Insafe. « Nous nous adressons trés souvent
au client final. Etre labellisé Origine Garantie France
nous permet de nous démarquer et de rassurer l'acheteur »,

‘L'.\(']L\'

explique Frank Gréard, qui dirige la PME
et commercialise des détecteurs autonomes de fumée

sous la marque Insafe. Créée en 2009, Nexelec congoit,

fabrique et distribue des capteurs destinés a 'analyse
de I'air au sens large : détection de fumée, détection de
monoxyde de carbone, gaz, qualité d'air. Son approche
multi-capteurs et un beau design personnalisable
aident la gamme Insafe a faire la différence.

D'autres entreprises souhaitent mettre en avant lexcel-
lence a la frangaise avec Iobtention du label « Entre-

prise du Patrimoine Vivant », décerné pour I'Etat par
les services du ministére de I'Economie et des Finances.
Ce label EPV est une référence pour les consomma-

teurs, clients et prescripteurs, qui souhaitent l'inter-

DOSSIER [

19

Un consommateur n'achete pas un
produit uniquement parce qu'il est fabriqué
en France. En revanche, s'il s'agit d'un

bon proauit et gu'en plus il est “made in
France”, il en retire une certaine satisfaction,

consideree comme un acte citoyen.
Yves Antier, directeur général de Stanley Black & Decker , ,

vention d'un professionnel reconnu pour son respect
du métier et son aptitude a lexception. Trés stricte, la
labellisation récompense une entreprise dont l'activité
se méle souvent étroitement avee histoire d'un métier
ou d'un territoire. Créé en 2005, le précicux label a déja
¢té accordé a quelque 1 300 entreprises, dont Meljac,
fabricant frangais d'appareillage électrique haut de
gamme. Interrupteurs, prises de courant, multiprises ou
commandes domotiques. ... tous les produits de Meljac
¢évoquent le luxe, magnifiés par des matériaux nobles et
un savoir-faire minutieux.

« Pour faire un produit de r/:ul/l!r, il faut des valeurs, une
histoire, explique Jean-Michel Lagarde, directeur géné-
ral de Meliac. Dans le projet d André Bousquet, le eréa-
teur de cette maison, il y a d'abord une fierté 1/:'/'v",¢i14il=' en
France. Mais également un intérét économique, car cest un
vrai gage de qualité. Pour étre capable de produire ce que
lon fait, il faut une grande proximité avec ses équipes, les
emmener dans un projet. On est sur du trés haut de gamme.
On ne va pas aller sur des produits oi il y a trop de concur-
rence, de prix. Et on évite d'aller se perdre sur dénormes
volumes, parce quion sait quon serait obligé de faire quelque
chose contre nature pour nous. Nous, nous justifions le prix
par une vraie valeur ajoutée. » Cette philosophie dentre-
prise conduit d'ailleurs la marque a privilégier égale-
ment les fournisseurs frangais chaque fois que possible,
par exemple avec le laiton massif et la porcelaine de
Limoges.

Pour cultiver son image deexcellence et de luxe, Meljac
a finalement préféré sortir de la grande distribution

pour JL'})IU‘\'CI' SONn propre rescau, t}lli sétend hors de
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ROGER LECLERC, PRESIDENT-DIRECTEUR GENERAL
DE COGELEC ET INTRATONE

+17%

DE CROISSANCE
SUR 1 AN

nos frontieres. « I/ faut d'autres valeurs, juge Jean-Mi-

chel Lagarde. A létranger, la qualité frangaise s¢ vend

bien. Nous faisons venir nos revendeurs étrangers a l'usine,
en France, pour qu'ils voient que chagque plaque Meljac a
¢té traitée une par une a la main, et par plusieurs personnes,
Nous sommes en permanence entre les frontiéres indus-
trielles et artisanales, car il faut quand méme des process et

une qualité :"\'.I/:‘ »

Etre réactif, s’adapter et rassurer

Pour le consommateur, si le « Fabriqué en France »
répond a l'envie de soffrir un meilleur produit et de
donner un sens i l'acte d’achat, en soutenant [éco-

nomie nationale, c’est également une mention rassu-

Pour Roger Leclerc, président-directeur
genéral de Cogelec et Intratone,

est fabricant francais de matériel
d'interphonie et de contréle d'acces
pour les immeubles collectifs et les
maisons individuelles baseé en Vendee,
a Mortagne-sur-Sevre. « Fabriquer en
France est synonyme de réactivite et
de proximité avec nos clients. Cogelec
est le seul fabricant 100 % francais de
produits d'interphonie et de controle
d'acces. Nous développons des liens
durables avec nos clients, fondés

sur la disponibilite et la reactivite, un
service personnalisé d'assistance
technique et une gamme de produits
fiables et novateurs. Et ce n'est pas

un vain mot puisque notre objectif d'ici

2021 est de tripler le chiffre d'affaires pour atteindre 90 ME en entrant en
bourse cet éte », précise Roger Leclerc. Parmi les premiéres mondiales

d'Intratone, on compte l'interphor
de communication 3G-IP 100 ¢

VISIO 3G en 2009, et le premier module

% vidéo en 2015. Notre entreprise emploie

170 personnes et réalise un chiffre d'affaires de 30 millions d'euros.

rante pour bénéficier d'une norme NF et d'un ser-
vice apres-vente de qualité. Le fabricant, lui, y gagne
la possibilité de modifier rapidement un nouveau
produit en fonction des retours terrain. Christian
Petisne, directeur des ventes de Fenotek, énumeére
les multiples motivations de la jeune entreprise fran-
gaise, qui congoit des inrcrplnmc.\ vidéo connectés :
« Nous pensions que dans un domaine ou il y a beaucoup
de /n‘m//:!,'\ asiatiques de /‘/ml//'/r moyenne, le Made in
France serait un atout pour la commercialisation, et cest
bien le cas, dans le BtoC notamment, ou les enseignes
sont a la recherche déléments différenciants. Cest une
image quelles essaient de booster. De notre cté, notre
/nm/ui.' a été congu de fagcon a étre intégré assez facile-
ment, la part de la main d'euvre est donc relativement
réduite. Cest un produit technologique en début de vie,
nous voulions également étre stirs den maitriser la qua-
lité et détre proches de la fabrication. Ce sont des élé-
ments clés pour nous et cest la démarche la plus sensée. »
Quant aux installateurs qui misent sur la solution
Fenotek, eux aussi ont tout a y gagner. « Lorsquon
leur dit que cest fabrigué en France, poursuit Christian
Petisne, ils apprécient la qualité et le fait que I'assistance
client soit assurée sur place. Les personnes de notre assis-
tance répondent, en effet, rapidement a plus de 80 % des
questions. Mais si la demande devient trés technique, les

équipes de développement sont juste a coté, donc cest un

fonctionnement idéal. »

’Ebénoid, filiale I’ABB et fabricant de luminaires
et d'accessoires déclairage, y ajoute un autre avan-
tage pour l'entreprise : étre réactif pour mieux s'adap-
ter. Le bureau d'études de I'Ebénoid qui congoit
les luminaires se trouve a Saint-Priest, tout prés de
Lyon, et 'un des deux sites de production est basé
a Vernosc-les-Annonay, en Ardéche. Le dernier-
né des hublots de la marque a d'ailleurs été baptisé

Vernosc, en hommage a la ville ou il est fabriqué.

« Clst une démarche historique chez L'Ebénoid, confie
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le chef de produits Fabien Vezolle, les produits a forte
valeur ajoutée et les produits automatisés sont fabriqués
en France. L'un des principaux avantages est de pouvoir
s'adapter a la demande. En tant qu'acteur majeur dans
le domaine de l'éclairage professionnel, on est, bien sin,
sur des produits de volume. Mais on est aussi capable de
vendre quasiment a l'unité en fonction des besoins de
réassort d'un client. »

Tous gardent pourtant la téte sur les épaules et le
disent franchement : produire en France nlest pas
envisageable pour tous les produits. Quand le client
achéte « des prix », impossible de rivaliser avec
l'étranger. Philippe Bonduelle, président de Decelect,
le résume ainsi : « En France, les clients professionnels,
notamment les gmm/.\ groupes, rx“g"n'dc'm qunm/ méme
le prix d’abord, il ny a pas un état desprit comme en
Allemagne... » Pour s'adapter a la mondialisation
tout en conservant sa réactivité, Decelect sappuie
donc sur des usines 4 Soissons, Besangon, mais aus-
si en Tunisie et Chine. « Une production en France
permet de conserver le savoir-faire, analyse Philippe
Bonduelle, ez une usine frangaise est une vitrine quand
les clients nous rendent visite. Se doter de moyens de pro-
duction a l'extérieur nous permet d'adresser des marchés
de plus gros volumes, a faible coit. Aujourd 'hui, on peut
done répondre & des appels d'offres sur de petits volumes
[fabriqués en France et livrés rapidement, jusqu'au grand
volume, avec la méme qualité, les mémes matériaux. ..
Toutes les mises au point de nouveaux produits sont ce-
pendant réalisées en France, et on ne transfére en Tuni-
sie ou en Chine que s'il y a beaucoup de main d'auvre.
Sinon, de plus en plus, on fabrique en France, en par-

ticulier les séries de quelques centaines de piéces. » Pour

Stanley, « cette stratégie de relocalisation est un succés et
a permis une réelle évolution commerciale ces derniéres
années », estime Martial Devaux, directeur de 1'usine
de Besangon. D'ailleurs, lors du salon Batimat une
série doutils collector bleu-blanc-rouge a méme été
dévoilée.

On le voit, sans forcément faire la démarche d'étre
labellisées, les entreprises agissent par conviction.
Loin d%étre purement marketing, les motivations
des partisans du Made in France répondent a des
logiques de production, de recherche dexcellence
sur des réalisations parfois hautement technolo-
giques, de suivi des produits et de services rendus
aux clients. Sans oublier ce sentiment que tous ex-
priment avec retenue : un attachement personnel a
la fabrication frangaise. Une fierté.

QUELQUES ENTREPRISES QUI PRODUISENT EN FRANCE

NIVEAU MLH,
UN PRODUIT
98% FRANCAIS

® Al
* Usinage

* Holes

« Ctiquert

Airélec

L'entreprise du groupe Muller fabrique dans I'Oise
des radiateurs électriques, chauffe-serviettes,
séche-mains, séche-cheveux, etc.

Airwell

Climatiseurs et pompes a chaleur pour le
résidentiel, le tertiaire et I'industrie. 2 usines en
Normandie et Charentes-Maritimes et en Chine,
Italie et lsraél.

Aldes
Matériel d'aération. 4 sites industriels en France,
en Alsace, en fle-de-France et dans le Rhone.

Atlantic

Radiateurs électriques, chauffe-eau, séche-
serviettes, climatisations. .. 10 sites industriels en
France et des usines a I'étranger, notamment en
Egypte et en Ukraine. Regroupe notamment les
marques Atlantic, Thermor, et Sauter.

CIAT

Climatiseurs, pompes a chaleur pour I'industrie et
les particuliers. 5 sites de production en France
(Ain, Alpes-Maritimes, Orne, Savoie) et quatre a
I'étranger (Chine, Espagne, Inde et Italie).

Campa
Groupe Muller. Radiateurs électriques et autres
chauffe-serviettes en Marne (51).

Deltadore

Leader européen dans le domaine du
confort et des économies d'energie.
1 usine a Bonnemain (35)

Facom
Outillage. Les pinces sont fabriquées dans le
Doubs (25).

Lifebox
Détecteurs et avertisseurs autonomes de fumée.
2 sites dans I'Aisne (02) et Seine-Maritime (76).

Label France Origine Garantie en 2014,

Noirot
Groupe Muller. Radiateur électrique, séche-
serviette, séche-mains.1 site a Laon (02).

Photowatt
Modules photovoltaiques a base de silicium.
1 site a Bourgoin-Jallieu (38).

Rothelec

Chauffages (solaires notamment) et de radiateurs
électriques. Eschbach (67). Label Origine France
Garantie.

Silec Cable
Cables a fibres optiques @ Montereau-Fault-Yonne
en Seine-et-Marne (77).

Stanley Black & Decker
Outillage. 3 sites de production a Arbois — Jura
(39), Besangon et Laissey - Doubs (25).

© Stanley
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MELJAC OFFERS ARCHITECTS, DECORATORS, ELECTRICIANS AND PRIVATE
INDIVIDUALS A LARGE RANGE OF OPTIONS

Created in 1995 by André Bousguet, the company designs high-quality electrical equipment using
the finest materials as brass, glass, Limoges porcelain, semi-precious stones... Inspired by the
lifestyle of the 1930s, symbolised by the drop-shaped toggle switch, he designed a product with
impeccable aesthetic qualities. Today, this innovation remains the company’s strength.

With about 10 collections, MELJAC offers architects, decorators, electricians and private individuals
a large range of options: switches, sockets, table lamps, reading lights, thermostats, home
automation systems etc. Meljac adapts its products with the different foreign power sockets. The
plate sizes change according to the country and back boxes.

The brand is also renowned for its made-to-measure creations.

Besides designing new ranges, the E&D teams also study all requests for custom-made products.

Several mechanisms, equipment combinations, casings, customization...

With very specific knowledge of the hospitality sector, MELJAC can meet the most specific needs
with products tailored to each special requirement.

Conventional switches and home automation systems, reading lamps, bells, thermostats, HVAC
controls, card readers, but also door plates with engravings of room numbers and other indoor
signages.

MELJAC now installs sophisticated multimedia systems as mediaHub TeleAdapt. Hotel guests can
choose all kind of connectors, USB, USB2, HDMI, Bluetooth, remote activation. .

Its innovation and working methods are at the heart of its development, guaranteeing an optimum
quality. Handcrafted in our workshops located in France, the MELJAC products are the result of

several skills applied to: engineering, machining, engraving, chamfering, insert installation, stamping,

polishing, plate and screws surface treatment (baths and rinses), brushing, coating, assembly and
packaging of the product

The brand is sold in 60 countries. and has 40 authorized dealers in France and 23 abroad.
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Traduction

MELJAC OFFRE AUX ARCHITECTES, DECORATEURS, ELECTRICIENS ET PARTICULIERS UNE GRAND
CHOIX D'OPTIONS

Créée en 1995 par André Bousquet, la société concoit des équipements électriques de haute qualité
en utilisant les meilleurs matériaux comme le laiton, le verre, la porcelaine de Limoges, les pierres
semi-précieuses ... Inspiré par le style de vie des années 30, il a congu un produit aux qualités
esthétiques impeccables. Aujourd'hui, cette innovation reste la force de I'entreprise.

Avec une dizaine de collections, MELJAC propose aux architectes, décorateurs, électriciens et
particuliers une large gamme de produits : interrupteurs, prises de courant, lampes de table, liseuses,
thermostats, systémes domotiques, etc. Meljac adapte ses produits aux différentes prises de courant
étrangeres. Les dimensions des plaques changent en fonction des pays et des boitiers
d’encastrement.

La marque est également renommeée pour ses créations sur-mesure.

Outre la conception de nouvelles gammes, les équipes R & D étudient également toutes les
demandes de produits sur mesure.

Plusieurs mécanismes, combinaisons d'équipements, boitiers, personnalisation ...

Avec une connaissance tres spécifique du secteur de I'h6tellerie, MELJAC peut répondre aux besoins
les plus spécifiques avec des produits adaptés a chagque exigence particuliere.

Interrupteurs et systémes domotiques, lampes de lecture, sonnettes, thermostats, commandes de
climatisation, lecteurs de cartes, mais aussi plaques de porte avec gravures de numéros de chambre
et autres signalétiques intérieures.

MELJAC installe maintenant des systemes multimédia sophistiqués comme mediaHub TeleAdapt. Les
clients de I'h6tel peuvent choisir tous les types de connecteurs, USB, USB2, HDMI, Bluetooth,
activation a distance ...

Son innovation et ses méthodes de travail sont au coeur de son développement, et garantissent une
qualité optimale. Fabriqués artisanalement dans nos ateliers situés en France, les produits MELJAC
sont le résultat de plusieurs compétences appliquées a: I'ingénierie, |'usinage, la gravure, le
chanfreinage, l'insertion, I'estampage, le polissage, le traitement de surface des plaques et des vis, le
brossage, assemblage et emballage du produit

La marque est vendue dans 60 pays et compte 40 distributeurs agréés en France et 23 a |I'étranger.

Quelques références: le chateau de Versailles, le musée du Louvre, le musée Horta a Bruxelles, I'hétel
Four Seasons George V, le Meurice, le Royal Monceau, le Royal Mansour et le Mandarin Oriental a
Marrakech, I'Intercontinental a Geneve, I'H6tel Danieli a Venise ...

Tous les produits sont étiquetés 'Origine France Garantie'. MELJAC est la premiéere entreprise de son
secteur a obtenir le label EPV (Living Heritage Company).
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Meljac appuie sur I'accélérateur | ABONNEZ-VOUS
I INFOS 29 juin 2018 | Domotigue & Smart Home Infes, Intégration Audio/Vidéo. Nen classé

Smart Building, Smart Home, SMART HOME / DOMOTIQUE : Sans commentaires

> Réception TV
> Distribution TV
& réseaux
> Sécurité électronique
> Intégration Audio/Vidéo
> Domotique
& Smart Home

Le spécialiste francais de
I'interrupteur luxueux

de 10 millions d’euros d’ici a
trois ans, en misant sur
I'international, I'hétellerie et
I'innovation.

| viosoue

> Abonnements
> Vente au numéro

Réputé pour ses interrupteurs
haut de gamme fabriqués en
France, 'entreprise Meljac
dresse un bilan positif de 'année 2017, malgré le fait que son chiffre d'affaires,
annoncé a 7,4 millions d’euros, soit en trés |égére baisse comparé a celui de

vPaxton

I'année précédente (7,6 millions). Le dynamisme des commandes lors du
premier semestre 2018, en hausse de 15%, incite cependant & 'optimisme
Objectif fixé dans les trois ans : atteindre un chiffre d'affaire de 10 millions
d’euros.

Pour parvenir a ses fins, Meljac adopte une stratégie reposant sur trois piliers,
dont le développement a l'international pour commencer. Présente aux Etats-
Unis depuis 2013 via un réseau de revendeurs, |'entreprise francaise prévoit d'y

ouvrir une filiale cette année. Ce marché est considéré comme «stratégique». Un
» poste de responsable commercial a par ailleurs été créé en début d'année,
| occupé par Ridwan Panchbhaya.

& BEZ \n»
o W S— n.a N
et L'hétellerie, un gros moteur

eljac compte d'autre part sur le marché de I'hétellerie pour soutenir sa

Net2 Entr Mel te d'aut hé de Ihétell

Moniteur croissance, celui-ci représentant aujourd’hui 40% de ses revenus, et participera

. pour la troisiéme fois au salon EquipHotel, & I'automne. Enfin, l'investissement
Premium

dans l'innovation, a hauteur de 5 % du CA, se poursuit. Par exemple, Meljac

Derniére évolution élabore conjointement avec JM Wilmotte une nouvelle collection d'interrupteurs

dans notre gamme cannelés, dont le lancement devrait avoir lieu fin 2018. La domotique devrait

bénéficier d’'un traitement particulier, avec la possibilité, d'ici a trois ans,

vidéophonie : : 5 -
S d’adapter tous les interrupteurs Meljac aux systémes domotiques trés basse
CZ /’,é\\ %_ tension.
~ 4
@ %
Ces ambitions requiérent de nouvelles ressources, dont un tour 4 commande

Elégant. numérigue, d'une valeur de 200 000 €, et des effectifs supplémentaires, en
Intelligent progression de 10 %. A cet effet, 'usine de production a subi d'importants

Sécurisé, travaux de réaménagement. www.meljac.fr

, Rédaction : Frédéric Monflier
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http://www.habitat-technologies.com/meljac-appuie-sur-laccelerateur/
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HAO Design : Bite to Eat

U restaurant comme
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Arkglab of Architecture : Black Drop Coffee Shop
Arkglab of Architecture : Black Drop Coffee Shop

Aka ¢ signe e réalisen

Luecas y Herndndez Gil : Casaplata

mo anliste Giorgio Morandi, la nowvells réalisstion
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Petit plus électrique pour effet qui claque

o izl

Letraumatisme Cloclo

"Ja démarré comme bon arien, mauvais en tout..." André Bousguet annonce la couleur.

L’ électricité, il I’ appréhende dans I’ entreprise de son frere, sent rapidement qu’il aplus envie

d’ ére dirigeant que dirigé. Son ambition prend forme, ses convictions aussi. |1 croise de jeunes
architectes et décorateurs en vogue — Jean-Michel Wilmotte, Philippe Starck — qui le sensibilisent
au Beau. "Dans les années 80, | es prises électriques étaient en plastique ou en bakélite. Le métal
avait mauvaise presse, tout e monde étant encore traumatisé par la mort de Claude Frangois

I" André Bousqguet persiste — "les prises doivent devenir esthétiques' —, signe —elles seront en
laiton — et s attelle au lancement de son entreprise. M eljac, du nom de son village natal en
Aveyron, nait en 1995.

Une créativité sanslimite

Si lelaiton est roi chez M eljac — déclinable en vingt-six teintes grace aux bains d’ électrolyse — et
offre des finitions particuliérement raffinées et épurées, d' autres matériaux sont venus agrémenter
lagamme au fil du temps. "Alu, cuivre, verre, pierres semi-précieuses, cuir, peinture porcelaine
de Limoges, gravure personnalisée... Quasiment tout est fait dans notre atelier car nous
maitrisons I’ ensemble de la chaine de production depuis que nous avons racheté I’ un de nos
sous-traitants, en 2009, qui S occupait des traitements de surface”, indique André Bousquet.


https://www.lemondedesartisans.fr/actualites/petit-plus-electrique-pour-effet-qui-claque
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30 a40 interventions par piéce

L’ entreprise compte aujourd’ hui 65 salariés, dont quarante entiérement dévoués ala fabrication.
Usinage, gravure, chanfreinage, polissage, brossage... "Trente a quarante interventions sont
nécessaires sur une piece”, indique le dirigeant, qui continue a étoffer sa gamme (interrupteurs,
prises de courant, systémes domotiques, liseuses...)

et a dessiner des modéles surprenants, inspirés par I art de vivre des années 30. "Gréace a des
technologies de pointe et

anotre savoir-faire artisanal, nous n’ avons aucune limite et une vraie propension afaire du
sur-mesure. Nous consacrons aussi 5 % du chiffre d' affaires au R&D."

Les interrupteurs qu’ Hollywood s’ arrache

Ce mariage subtil d’ esthétique et de technologie fait un effet boauf dans le microcosme des
architectes et designers de renom avec lesquels I’ entreprise travaille réguliérement. Et setaille
une place de choix chez les grands de ce monde qui effleurent du bout des doigtstous lesjoursles
créations maison. "Brad Pitt, Georges Clooney, Tom Cruise, le PDG d’ Arcelor Mittal, e Louvre,
le chéteau de Versailles, la Fondation Louis Vuitton..." André Bousguet égraine le nom de ses
clients sans sourciller. Lueur de fierté apparente tout de méme lorsqu'’il cite Jonathan Ive, "le
designer d' Apple qui adessinél’iPhone”.
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L e monde comme zone de chalandise

Le bouche-a-oreille a, certes, contribué au succés de M eljac mais André Bousquet a toujours
misé sur une stratégie de communication offensive. "J ai fait appel a une attachée de presse des
nos débuts. Il ne faut pas sous-estimer I’ effet d’ un article, surtout dans les magazines de
décoration !", affirme André Bousquet. Entamant une expansion al’international dés le lancement
de I'entreprise, les produits maison sont aujourd’ hui distribués dans 70 pays "gréce a des
revendeurs sensibilisés alamarque et anos valeurs'. L’ export représente 35 % du chiffre

d affaires alors que M eljac commence a peine a s attaquer au marché américain et au
Moyen-Orient !

Facebook : maisonmeljac

Dates-clés
1995 : Création de I’ entreprise

1998-2005 : Lancement puis développement de |’ atelier de fabrication, recrutements,
investissements

2009 : Rachat de I’ atelier de traitement de surface Bettencourt
2010 : Construction d'une usine sur mesure de 2 300 m2
2012 : Obtention du label OFG (Origine France Garantie)

2015 : Création d'un poste de directeur général afin de structurer ladirection de |’ entreprise et de
préparer I'avenir. Obtention du label EPV (Entreprise du patrimoine vivant).

2018 : Projet de construction d' une nouvelle usine d’ environ 12000 m2 pour anticiper la croissance
del’entreprise. Maintenir le chiffre d’ affaires (qui aatteint 7,40 M€ en 2017) et viser une
croissance a deux chiffres.
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LES EPREUVES DE LA VIE N'ONT JAMAIS
EFFRAYE ANDRE BOUSQUET. AU CONTRAIRE,
ELLES LE TRANSCENDENT, LE POUSSENT A
S'EXTRAIRE DE LA ZONE DE CONFORT OU
D’AUTRES SE COMPLAISENT. SON INSTINCT,
SA VISION, SA PERSONNALITE ENTIERE

ONT AMENE, EN UN PEU PLUS DE
VINGT ANS, SON ENTREPRISE
MELJAC A SE POSITIONNER
COMME LE LEADER DE LA

PRISE ELECTRIQUE HAUT

DE GAMME. RENCONTRE

AVEC LE « MONSIEUR

100 000 VOLTS »

DE LA DECO...

JULIE CLESSIENNE

La Pyramide,

une multiprise iconique
qui méle esthétique

et fonctionnalités

ANDRE BOUSQUET - FABRICANT DE PRISES ELECTRIQUES HAUT-DE-GAMME

LE TRAUMATISME CLOCLO

« Jai démarré comme bon a rien, mauvais en tout... »

André Bousquet annonce la couleur. Lélectricité, il
l'appréhende dans l'entreprise de son frére, sent rapide-
ment qu'il a plus envie d'étre dirigeant que dirigé.

Son ambition prend forme, ses convictions aussi. Il croise
de jeunes architectes et décorateurs en vogue - Jean-
Michel Wilmotte, Philippe Starck — qui le sensibilisent

au Beau. « Dans les années 80, les prises électriques étaient
en plastique ou en bakélite. Le métal avait mauvaise presse,
tout le monde étant encore traumatisé par la mort de Claude
Frangois ! » André Bousquet persiste - « les prises doivent
devenir esthétiques » —, signe - elles seront en laiton —

et s'attelle au lancement de son entreprise. Meliac,

du nom de son village natal en Aveyron, nait en 1995.

UNE CREATIVITE
SANS LIMITE

Si le laiton est roi chez
Meliac - déclinable en
vingt-six teintes grace
aux bains d'électrolyse -
et offre des finitions
particulierement raffinées
et épurées, d'autres maté-
riaux sont venus agre-
menter la gamme au fil du
temps. « Alu, cuivre, verre,
pierres semi-précieuses,
cuir, peinture porcelaine
de Limoges, gravure per-
sonnalisée... Quasiment
tout est fait dans notre
atelier car nous maitrisons
I'ensemble de la chaine

de production depuis que
nous avons racheté l'un
de nos sous-traitants, en
2009, qui s'occupait des
traitements de surface »,
indique André Bousquet.
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30 A 40 INTERVENTIONS PAR PIECE

Lentreprise compte aujourd’hui

65 salariés, dont quarante entierement
dévoués a la fabrication. Usinage,
gravure, chanfreinage, polissage,
brossage... « Trente 4 quarante
interventions sont nécessaires

sur une piéce », indique le dirigeant,

qui continue a étoffer sa gamme
(interrupteurs, prises de courant,
systémes domotiques, liseuses...)

et a dessiner des modeéles surprenants,
inspirés par 'art de vivre des années 30.
« Grace a des technologies de pointe et

a notre savoir-faire artisanal, nous n'avons
aucune limite et une vraie propension

a faire du sur-mesure. Nous consacrons
aussi 5 % du chiffre daffaires au R&D. »

(/=

LES INTERRUPTEURS
QU'HOLLYWOOD S’ARRACHE

Ce mariage subtil d'esthétique et

de technologie fait un effet beeuf dans

le microcosme des architectes et designers
de renom avec lesquels |'entreprise tra-
vaille réguliérement. Et se taille une place
de choix chez les grands de ce monde qui
effleurent du bout des doigts tous les jours
les créations maison. « Brad Pitt, Georges
Clooney, Tom Cruise, le PDG d'Arcelor

Mittal, le Louvre, le chateau de Versailles,

la Fondation Louis Vuitton... » André
Bousquet égraine le nom de ses clients
sans sourciller. Lueur de fierté apparente
tout de méme lorsqu'il cite Jonathan Ive,

« le designer d/Apple qui a dessiné I'iPhone ».

LE MONDE COMME ZONE DE CHALANDISE

Le bouche-a-oreille a, certes, contribué au succés

de Meljac mais André Bousquet a toujours misé sur une
stratégie de communication offensive. « Jai fait appel

a une attachée de presse dés nos débuts. Il ne faut pas
sous-estimer l'effet d'un article, surtout dans les magazines
de décoration ! », affirme André Bousquet. Entamant une
expansion a l'international dés le lancement de l'entreprise,
les produits maison sont aujourd’hui distribués dans

70 pays « grace a des revendeurs sensibilisés a la marque
et a nos valeurs ». L'export représente 35 % du chiffre
d'affaires alors que Meljac commence a peine a
s'attaquer au marché américain et au Moyen-Orient !

1995}

Création de
I'entreprise

Lancement puis
développement
de l'atelier de
fabrication,
recrutements,
Investissements

2009

Rachat de l'atelier
de traitement

de surface
Bettencourt

2010}
Construction
d'une usine
Sur mesure
de2300m

2012

Obtention du
label OFG (Origine
France Garantie)

2015

Création d'un
poste de directeur
général afin

de structurer

la direction de
l'entreprise et de
préparer l'avenir
Obtention du label
EPV (Entreprise du
patrimoine vivant)

2018

Projet de
construction d'une
nouvelle usine
denviron 1 000 m
pour anticiper

la croissance

de l'entreprise
Maintenir le chiffre
d'affaires (quia
atteint 7,40 M€ en
2017) et viser une
croissance a deux
chiffres

- www.meljac.com
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Dernier maillon
de la construction,

lappareillage }on e
électrique a des  plionentronze
envies d'esthétique 2t réated sur

tres iNSpirées des  aeters somerc
années Art déco. , ...emsersms

au point au temps

d'Edison 2 la fin du

PAR SEBASTIEN SIRAUDEAU XIX* siecle

4741 ¢, CESTLEPRIX de l'ex-
cellenceet... del’ ce.

Celui d'un interrupteur-bi- 7

jou en forme de papillon

en bronze serti de labra-

dorite, réalisé sur mesu-

re pour une chambre de

petite fille des Emirats

dans les ateliers de

Classé entreprise du patri- eur géné-

moine vivant, Meljac a été créé ral del'entreprise, souvent solli-

ilyavingt-cingans par un élec- citée pour sa capacité a réaliser

tricien passionné, André Bous-  des produits personnalisés,

quet. Dansunmarchéalorsdo-  comme pour nombre d'hétels

miné par le plastique (pour une  de prestige, du Ritz au Meurice.

question d'isolation), I' Pour autant, les particuliers

neur choisit de revisiter l'utili-  aussi s’autorisent I'achat d'un

sation dumétal. précisément du Meljac (a partir de 90 €) pour le

laiton, inspiré par le style Art salon voire la culsine, o1 la déco

déco. Lasignature de l'entrepri- apprécie le détail.

se, c'est la forme spéciale en

goutte d’eau du petit levier qui DES INTERRUPTEURS

actionne en va-et-vientl'inter-  MODERNES OU RETRO-DECO

Tupteur, associée aune grande A raison d’'une soixantaine de

variété de finitions. « Nous oc- prises et interrupteurs présents

cupons un marché deniche» en moyenne dans une maison,

souligne Jean-Plerre Lagarde, le budget est un critére de choix
nécessaire. Méme sile « blanc »
d'entrée de gamme se consom-
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www.leparision t

me toujours par lots dans les
grandes surfaces de bricola-
ge, les envies de déco ont g
changéladonne danslesan- &

BASTIEN SRAUGEAL

L’électrique,

C'est carrément

achic,

' 2. Linterrupteur

printemps), le
leader du marché,
Legrand, donne le la en 2006
avec sa collection Céliane dont
les plaques modulables décli-
nent de multiples combinaisons.
Chezl'ancien porcelainier deve-
nu multinationale (son siége est
toujours implanté 2 Limoges),
V'aspect, la couleur et surtout le
toucher — en ce moment la de-
mande est au mat et au poudré —
répondent aux attentes des utili-
sateurs qui peuvent actionner
uninterrupteur jusqu’ une cen-
taine de fois dans la méme jour-
née. Tandis que Legrand se con-
centre sur la modernité et
l'innovation — prises affleuran-
tes, maison connectée (lire ci-
dessous) —, de petites marques
se sont nichées sur le marché de
l'interrupteur « rétro-déco ».
Directement inspirés des ap-
pareillages des années 1920, de
I'interrupteur au fil torsadé, les
produits de la marque belge
Zangra sont ainsi apparus en
2008 a I'initiative d'un couple

XIX¢siécle que de modéles Bau-

d’architectes qui désespérait de
ne pas trouver de modeles en
porcelaine et en bakélite pour la
rénovation d'un vieil hétel des
Ardennes. Chez le grossiste pa-
risien I'Heure industrielle, une
ribambelle de marques
choisies (Fontini, THPG..) mon-
trent la diversité des fabrica-
tions. Rotatifs ou 4 bascule, &
bouton en robinet ou en goutte,
en saillie ou 2 encastrer, les mo-
deles s'inspirent autant du tradi-
tionnel « tumbler » mis au point
au temps d’Edison 2 la fin du

haus ou modernistes, com-
me la ligne multicolore
et minimale Le Cor-
., busier du fabricant
Jung.

Valentine Simon,
qui arepris le ma-
 gasin créé par son
" grand-pére dans les

années 1950, sest pi-
quée de curiosité pour I'inven-
tivité et I'esthétique des appa-
reillages, dénichant ainsi en
France un fabricant poétique et
éthique (Realitem) et projetant
aussi de constituer un petit mu-
séedeli ancien On
pourra d'ores et déja en chiner
d’authentiques aux puces de
Saint-Ouen (Seine-Saint-De-
nis),dans la boutique éclectique
Tombées du camion, toute dé-
diée al'électrique.

Adresses utiles

Legrand.fr, showroom Le Lab By
Legrand 38, rue du Bac Paris (ViIY).
Zangra.com

Heure-industrielle.com L'Heure industrielle,
18, rue de Madrid, Paris (VIll+).

Tombeesducamion.com Puces de Saint-Ouen
(83), marché Vemnaison, stand 107, alice 3.

Via une application et un systéme ouvert
aux technologies actuelles et émergentes
— compatibles avec les systémes

nées 2000. Préparant 7. Fontini propose
aujourd’hui la sortie d'une une diy de fabr
nouvelle gamme accessible,
marquant le retour des for- 6. Une prise Legrand,
mes rondes pourle leleader dumarché.
MAISON CONNECTEE
M LA MULTIPRISE DE JEAN-MICHEL WILMOTTE LA NOUVELLE GENERATION DOMOTIQUE
Le travail de la forme et les finitions du laiton sont les Chez Legrand, 'événement,
spédﬂmde&ljxconmmwdmd:stw.fatelu c'est la commercialisation en
congolt une premiére multiprise 3 poser (la Calypso ce début d'année de la
mmunismnnd*mfwmedepmmmem collection Céliane with
arétes saillantes, sans soudure visible. Chaque multiprise est  Netatmo (photo).
personnalisable, de I'esthétique jusqu'au choix En collaboration avec la
de la connectique et des start-up multiprimée qui a
appareillages : prises de lancé sa premiére station
courant, USB, RI45, météo connectée en 2012,
interrupteurs, écran de Legrand a mis au point un
contrdle, etc. La Z (photo) systéme de pilotage
est la demnitre-née de des sans fil du réseau
multiprises, réalisée d'aprés de prises et
le dessin architectural de Jean- interrupteurs.

Michel Wilmotte.

Apple, Alexa d"Amazon ou

personnal

(& associer a la commande de
I'éclairage, des fermetures,
du chauffage...). Le systéme
fonctionne également avec
la reconnaissance vocale.
L'installation se fait en neuf
et en rénovation.
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Décoration : 1'électrique, c'est carrément
chic

> Vie Quotidienne ~ Maison Pratique | Sébastien Siraudeau | 17 février 2018, 11h47 |

Cet interrupteur-bijou en forme de papilion en bronze serti de labradorite a été réalisé sur mesure dans les ateliers de Meljac

Dernier maillon de la construction,
I'appareillage électrique a des envies
d'esthétique trés inspirées des années Art
déco.

4741 euros, c'est le prixde I'excellence et... de I'extravagance. Celui
d'un interrupteur-bijou en forme de papillon en bronze serti de
labradorite, réalisé sur mesure pour une chambre de petite fille des
Emirats dans les ateliers de Meljac.

Classé entreprise du patrimoine vivant, Meljac a été créé il y a vingt-
cing ans par un électricien passionné, André Bousquet. Dans un
marché alors dominé par le plastique (pour une question
d'isolation), I'entrepreneur choisit de revisiter 'utilisation du métal,
précisement du laiton, inspiré par le style Art déco. La signature de
I'entreprise, c'est la forme spéciale en goutte d'eau du petit levier
qui actionne en va-et-vient l'interrupteur, associée a une grande
variété de finitions.
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Un interrupteur Meljac avec la forme spéciale en goutte d'eau du petit levier
qui actionne en va-et-vient l'interrupteur

«Nous occupons un marché de niche» souligne Jean-Pierre Lagarde,
directeur général de I'entreprise, souvent sollicitée pour sa capacité
a réaliser des produits personnalisés, comme pour nombre d'hétels
de prestige, du Ritz au Meurice. Pour autant, les particuliers aussi
s'autorisent I'achat d'un Meljac (a partir de 90 euros) pour le salon
voire la cuisine, ou la déco apprécie le détail.

Une sonnette Meljac inspiré par le style Art déco.

Des interrupteurs modernes ou rétro-déco

A raison d'une soixantaine de prises et interrupteurs présents en
moyenne dans une maison, le budget est un critere de choix
nécessaire. Méme si le «blanc» d'entrée de gamme se consomme
toujours par lots dans les grandes surfaces de bricolage, les envies
de déco ont changé la donne dans les années 2000. Préparant
aujourd'hui la sortie d'une nouvelle gamme accessible, marquant le
retour des formes rondes (attendue pour le printemps), le leader du
marché, Legrand, donne le la en 2006 avec sa collection Céliane
dont les plaques modulables déclinent de multiples combinaisons.



Chez |'ancien porcelainier devenu multinationale (son siége est
toujours implanté a Limoges), I'aspect, la couleur et surtout le
toucher — en ce moment la demande est au mat et au poudré —
répondent aux attentes des utilisateurs qui peuvent actionner un
interrupteur jusqu'a une centaine de fois dans la méme journée.
Tandis que Legrand se concentre sur la modernité et l'innovation —
prises affleurantes, maison connectée —, de petites marques se
sont nichées sur le marché de l'interrupteur «rétro-déco».

Le «Tumbler» mis au point au temps d’Edison a la fin du XIXe siecle

Valentine Simon, qui a repris le magasin créé par son grand-pére
dans les années 1950, s'est piquée de curiosité pour l'inventivité et
I'esthétique des appareillages, dénichant ainsi en France un
fabricant poétique et éthique (Realitem) et projetant aussi de
constituer un petit musée de l'interrupteur ancien. On pourra d'ores
et déja en chiner d'authentiques aux puces de Saint-Ouen (Seine-
Saint-Denis), dans la boutique éclectique Tombées du camion, toute
dédiée a l'électrique.

Fontini propose une diversité de fabrications

Directement inspirés des appareillages des années 1920, de
l'interrupteur au fil torsadé, les produits de la marque belge Zangra
sont ainsi apparus en 2008 a l'initiative d'un couple d'architectes qui
désespérait de ne pas trouver de modéles en porcelaine et en
bakélite pour la rénovation d'un vieil hotel des Ardennes. Chez le
grossiste parisien I'Heure industrielle, une ribambelle de marques
choisies (Fontini, THPG...) montrent la diversité des fabrications.
Rotatifs ou a bascule, a bouton en robinet ou en goutte, en saillie ou
a encastrer, les modeéles s'inspirent autant du traditionnel «tumbler»
mis au point au temps d'Edison a la fin du XIX® siecle que de
modeéles Bauhaus ou modernistes, comme la ligne multicolore et
minimale Le Corbusier du fabricant allemand Jung.

L'interrupteur Realitem, un fabricant francais et éthique.

Adresses utiles

Meljac.com, Meljac, showroom 3, rue de la
Procession, Paris (XVe).

Legrand fr, Legrand, showroom Le Lab By
Legrand 38, rue du Bac Paris (Vile).
Zangra.com

Heure-industrielle.com L'Heure industrielle, 16,
rue de Madrid, Paris (Vllle).
Tombeesducamion.com Puces de Saint-Ouen
(93), marché Vernaison, stand 107, allée 3.
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MELJAC / LA SIGNATURE FRANCAISE DES COMMANDES
ELECTRIQUES

atégorie parente: EQUIPER numm.g
Cat Equipement électrique %

! T — a 13
Créée en 1995 par André BOUSQUET, 'entrepnse concoit des appareillages électriques de luxe & partir de maténaux
nobles.

Au cceur de son développement, linnovation et les méthodes de travail garantissant une qualité optimale lui ont permis
d'exporter ses produits et de devenir leader surson marché. La marque est vendue dans 60 pays, présente chez 40
revendeurs agréés en France et 23 a I'étranger

A

vec une dizaine de collections, MELJAC offre aux architectes, décorateurs... un large éventail de sclutions . interrupteurs.
prises de courant. lampes a poser, liseuses, thermostats. systémes domotiques... Elle a également sa réputation au
travers de réalisations sur-mesure. Son nouveau guide, publié en octobre 2017, sur la thématique des interrupteurs en
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est un véntable symbole

MELJAC est une référence dans I'équipement d'établissements prestigieux. ( Chéateau de Versailles, Musée du Louvre, le
Meurice, le Royal Monceau, le Royal Mansour et le Mandarin Oriental & Marrakech, I'lntercontinental de Genéve, ['hétel

\

Danieli a Venise._.)

Entreprise du Patrimoine Vivant (EPV), MELIAC développe également des produits contemporains a Iimage de son
tableau de commande «Z», s& présentant sous la forme d'un socle multiprise en laiton, entiérement persennalisable,
pour gue tradition rime avec nouvelles technologies. Les produits MELJAC disposent du |abel Crigine France Garantie
La société MELJAC est dépositaire du label EPY "Entreprise du Patnmoine Vivant” depuis 2015

www.meljac.com

MELJAC

el £|¥|in|D|©|=
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SOLUTIONS INNOVANTES

POUR L'AMENAGEMENT INTERIEUR

ESPRIT CONTEMPORAIN / FONTAINE PARIS

Nul doute que ce bouton de porte fera sensation dans votre prochain
aménagement résidentiel ou hotelier.

Congu et fabriqué en France, dans les ateliers de la plus ancienne
manufacture de béquilles et poignées de porte, cette collection
redonne sens & ’extraordinaire savoir-faire des maitres bronziers,
ciseleurs, polisseurs... aptes & confectionner, produire ou
réinterpréter tous les styles, a la mesure de votre projet.

La maison Fontaine, dont le showroom historique est implanté au
190 rue de Rivoli, est trés appréciée pour son impressionnante
collection de style, couvrant les différents courants stylistiques.
(Renaissance, Louis X1V, Louis XV, Louis XVI, Empire, Art
Nouveau, Art Déco)

Dépositaire des plus grands noms du design, comme Puiforcat, Prou
ou encore Ruhimann, elle est également capable de dépoussiérer les
lignes en proposant des créations plus contemporaines, grice aux
hommes & femmes perpétuant cette tradition d’un artisanat made in
France.

Ce bouton de porte en forme de baton cranté, sous référence
BT6001F, proposé dans une finition cuivrée rosée en est un digne
exemple, afin de répondre d une commande spécifique.

Cette ligne comprend également un bouton de condamnation cranté
doté d’un pied circulaire, créant ainsi un ensemble homogeéne plein
d’élégance. Béquilles et boutons de placard, en différentes
dimensions complétent cette ligne.

Ici, le «fait a fagon» prend tout son sens, afin de proposer des
produits d’excellente facture, permettant de signer avec élégance,
toutes commandes de porte, de placard ou de fenétre.

Fontaine Paris poursuit cette tradition d’une personnalisation ultime,
toujours a I’écoute de votre projet d’agencement, en réponse a un
style, une époque...

www.decofontaine-paris.com

MELJAC /LA SIGNATURE DES COMMANDES ELECTRIQUES
Créée en 1995 par André BOUSQUET, I’entreprise congoit des
appareillages électriques de luxe a partir de matériaux nobles.

Au ceeur de son développement, I’innovation et les méthodes de
travail garantissant une qualité optimale lui ont permis d’exporter
ses produits et de devenir leader sur son marché. La marque est
vendue dans 60 pays, présente chez 40 revendeurs agréés en France
et 23 a ’étranger.

Avec une dizaine de collections, MELJAC offre aux architectes,
décorateurs... un large éventail de solutions : interrupteurs, prises de
courant, lampes a poser, liseuses, thermostats, systémes domotiques...
Elle a également sa réputation au travers de réalisations sur-mesure.
Son nouveau guide, publié en octobre 2017, sur la thématique des
interrupteurs en est un véritable symbole.

MELJAC est une référence dans I’équipement d’établissements
prestigieux. ( Chateau de Versailles, Musée du Louvre, le Meurice,
le Royal Monceau, le Royal Mansour et le Mandarin Oriental &
Marrakech, |’Intercontinental de Genéve, I’h6tel Danieli 3 Venise...)
Entreprise du Patrimoine Vivant (EPV), MELIAC développe
également des produits contemporains a I’image de son tableau de
commande «Z», se présentant sous la forme d’un socle multiprise
en laiton, entierement personnalisable, pour que tradition rime avec
nouvelles technologies. Les produits MELJAC disposent du label
Origine France Garantie.

www.meljac.com

M.M. source-a-id-2017%
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Le fabricant frangais
dinterrupteurs haut de
gamme Meliac,
labellisé Entreprise




PAYS :France
PAGE(S) :30-32
SURFACE :286 %

-

PERIODICITE :Mensuel

» 1janvier 2018 - N°411

DIFFUSION :229697
JOURNALISTE :Pascale Thuillant

onstruite en 2010 dans la zone

industrielle de Villeneuve-le-Roi,

'usine Meljac est ultra-moderne,
mais elle affiche d'emblée la place de
I'homme, avec son petit parking bordé
d‘arbres fruitiers et son jardin planté de
pieds de vigne aux noms de chacun
des employés de la maison. homme
est au centre de l'activité de l'entreprise,
fondée par André Bousquet en 1995,
et spécialisée dans les interrupteurs
haut de gamme en laiton, prises de cou-
rant, sonnettes, thermostats, habillages
de systemes électroniques et domo-
tiques qui font la réputation de I'entre-
prise. Etudiés ou congus dans le bureau
d’études installé sur place, leur fabri-
cation résulte d'une succession d'étapes
minutieuses réalisées a l'aide d’ou-
tillages de précision et de machines
numériques de pointe pour découper
les plaques de laiton brut, les percer,
les graver a la demande afin de les per-
sonnaliser ou apporter une informa-
tion supplémentaire, chanfreiner les
cOtés, insérer les vis. C'est ensuite
manuellement, de maniére artisanale,
que l'on procéde au traitement et au
polissage des surfaces, ainsi quau mon-
tage des boitiers €lectriques, un parun.
Ce savoir-faire est mis au service d'un
design épuré qui a commencé par

puiser son inspiration dans les produits
des années 1930 - tel le fameux inter-
rupteur a levier « goutte d'eau » —, et n'a
de cesse de se tourner vers I'innova-
tion contemporaine, comme en
témoignent le dernier interrupteur sans
contact, la multiprise pyramidale, ou
celle en « Z » élaborée avec le cabinet

d’architecture Wilmotte. Forte de son

succes, Meljac totalise aujourd’hui neuf

collections qui, outre le laiton massif,
se déclinent en verre, en porcelaine de
Limoges et supréme luxe, en pierres

semi-précieuses. Elles sont complétées

par des liseuses, spots et lampes 2 ...

1. Certaines patines sont
obtenues en plongeant

les plaques dans des bains
d'acide. Une opération qui
se joue a la seconde prés!

2. Le soin apporté aux
finitions des plagues
passe par le polissage
manuel, a l'eau et au sable
de Fontainebleau.

3. Ensemble de plaques

de laiton brut prétes a étre
faconnées dans l'atelier.

Il faudra environ une
quinzaine d'opérations
pour arriver au produit fini.
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La margue multiplie les références prestigieuses.

s poser, ainsi que des produits surmesure  architectes et les décorateurs, mais aussi

qui représentent 35% de l'activité de
l'entreprise. La richesse de cette offre
et les méthodes de production qui
garantissent la qualité optimale des réa-

lisations Meljac continuent a faire le

succes de la marque. Plébiscitée par les

par les particuliers, elle se développe
a l'international et multiplie les réfé-
rences prestigieuses, a I'image du cha-
teau de Versailles, du musée du Louvre
et de nombreux hotels de luxe et palaces

a travers le monde. =

€ ®

e ———
1. Interrupteur en
Laiton (un bouton-

poussoir et un
va-et-vient), finition
bronze médaille clair,
sans vis apparentes,

Les prises sont
découpées
mécaniquement
dans des plaques
de laiton brut

dont le surplus ) L80OxL Bpx
est recycle. ép. 3 mm, colle»chun
Classique.

2. Usinage d'une
prise de sol dans un
bloc de laiton de
10 mm d'épaisseur.

QU'EST-CE QUE LE LABEL EPV?

Lancé en 2006, le label « Entreprise du Patrimoine Vivant » (EPV) est une marque
de reconnaissance de U'Etat qui distingue les entreprises francaises aux savoir-
faire artisanaux et industriels d'excellence. Selon l'article 23 de la loi en faveur
des PME d’ao(t 2005, le label peut étre attribué a « toute entreprise qui détient un
patrimoine économique, composé en particulier d’'un savoir-faire rare, renommé ou
ancestral, reposant sur la maitrise de techniques traditionnelles ou de haute
technicité et circonscrit  un territoire ». A ce jour, 1377 entreprises ont été
distinguées, chacune dans son secteur d'activité. Elles constituent une référence
et, comme 80% d’entre elles réalisent une partie de leur chiffre d’affaires a
Uinternational, elles représentent une vitrine du fameux « Made in France ».
Capables de mener des travaux uniques et des chantiers d'exception, ces
entreprises ont souvent affaire a des clients trés exigeants a la recherche de
solutions et prestations sur mesure.
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frangais », c’est Expliseat qui fabrique les siéges d'avion les

plus légers du monde, qui a remporté les suffrages.

/ TROPHEE DE LA NUIT DE LA DECO - Patrick Drouin
de L'Atelier Baroque (35) a remporté le Trophée la Nuit
de La Déco pour l'inauguration de sa nouvelle boutique.
Dominique Dugué, de Secrets d'Intérieur (78) et Delphine
Mathieu, de Trait d'Union Concept Store, (83) montent elles

sur la 2° et la 3° marche du podium.
o "wv "

/ SOMM’IT - Gérard Basset (Meilleur sommelier du monde
2010 et Master of Wines) et Grégory Castelli (Master Sup
Agro décerné par 'Organisation Internationale de la Vigne
et du Vin et école de commerce californienne) ont dévelop-
pé une application numérique permettant la gestion des
vins d'un restaurant, mais également de toutes les autres
boissons. Cette plate-forme - unique aujourd'hui - gére
la partie pratique (stock, création de carte dynamique) et
la partie conseil aux consomm'acteurs. Elle permet d'éta-
blir une carte de vins dynamique soit sur tablette, soit sur
l'application directement (téléchargeable gratuitement),
soit sur les caisses connectées (obligatoire depuis le 1*
janvier 2018), soit en version papier. Le vin est un levier
fort de bénéfices, mais on ne compte qu'un sommelier pour
500 restaurants. Aussi, Summ’it propose des conseils et des
descriptifs des vins, permet au client final de noter la qua-
lité de la carte et le restaurant et de choisir un lieu en fonc-
tion de la carte des vins. Le restaurateur accéde a des in-
formations souvent essentielles, comme les prix pratiqués
sur ses vins dans la région. Encouragée par des levées de
fonds trés favorables et des investisseurs prestigieux, la

start-up espére bien une expansion a l'international.

20 / ORIGINE FRANCE GARANTIE - Le label Origine France

21

22

garantie a été étendu aux collections Pierrot (verre) et Li-
moges (porcelaine) de Meljac, leader des interrupteurs de
haute qualité, aprés les gammes en laiton qui l'ont regu
depuis 2012 ; le label distingue une fabrication qui utilise
autant un outilla ge de haute précision que l'irremplagable
main de 'homme. Voir notre article page 70.

/ENTREPRISE DU PATRIMOINE VIVANT (EPVY) - Le
prestigieux label Entreprise du patrimoine vivant a été
attribué aux sociétés Peugeot Saveurs (voir article p.30)
et & la société Volpon. Fondée en 1946 & Saint-Fons (69),
Volpon est un spécialiste de l'ébénisterie sur mesure et
haut de gamme. Linstruction, rigoureuse, a ainsi reconnu
a l'entreprise artisanale une parfaite maitrise du métier,
sa longue histoire, la transmission de savoir-faire rares et
la valorisation du made in France. Renouvelable tous les
cinq ans, le label qui reconnait l'exception du savoir-faire
des entreprises labellisées apporte quelques avantages :
incitations fiscales, financement ou aide & l'export. Moins
de 1 500 entreprises peuvent aujourd’hui s‘en prévaloir
comme par exemple Claude Dozorme, Cristel, De Buyer,

Emile Henry, La Rochére et Pillivuyt.

/ LIMOGES : INDICATION GEOGRAPHIQUE PROTEGEE
(IGP) - Romain Soubeyran, directeur général de I'INPI, a
remis officiellement en décembre a la ville de Limoges le
dipléme reconnaissant l'identité protégée de la porcelaine
de Limoges. Aprés le « siége de Liffol » en décembre 2016
et le « granit de Bretagne » en janvier 2017, c’est au tour de
la « porcelaine de Limoges » d'étre homologuée. Attendue
depuis longtemps, la mise en place de l'Indication Géogra-
phique « porcelaine de Limoges » rassemble la profession

au sein de « l'association pour l'Indication Géographique
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lions d’euros. Mais ce n’est pas ici
que nous attendons la plus grosse
croissance, A linternational, ol nos
valeurs de qualité et d'élégance ala

“)Meljac lance une ligne
d’appareillages de luxe

avec Wilmotte®

Jean-Michel Lagarde, directeur général, a été nommé, en 2015,

par le fondateur André Bou
d’interrupteurs haut de gamme.

Challenges. Est-ce difficile de
devenir directeur d’une entreprise
gérée depuis vingt ans par son
fondateur?
Jean-Michel Lagarde. En 2015, An-
dré Bousquet a voulu structurer
Meljac pour assurer sa progression,
ot s'est dit : « Je suis passé de zéro
i 60 personnes mais J ‘aurais du
mal @ aller plus loin tout seul. »
(est une grande clairvoyance! D'un
coup, j'ai dfi transformer sans 1évo-
lutionner. C'est trés difficile. J'ai es-
sayé d’amener de la rigueur et du
mouvement, sans perdre la sou-
plesse et la réactivité de Meljac, en
utilisant mon expérience au sein

'\ "La vidéo sur |

Challenges.fr

Propos
recueillis par
Claire Bouleau
au Victoria 1836

38 @ CHALLENGES N°515 - 30 MARS 2017

squet pour relancer le fabricant
Aujourd’hui, il accélere a Uexport.

d'entreprises familiales comme Bar-
para Bui ou Paco Rabanne. Au-
jourd’hui, nous avons bien remis la
machine en marche aprés deux ans
de stagnation.
Comment expliquer ces difficultés?
En partie & cause de la crise du
rouble et de projets d’hotellerie dé-
calés. Nous sommes passés d'une
petite croissance a une petite sta-
gnation, ce qui change tout pour uné
PME! En 2016, tout est rentré dans
Yordre, le chiffre d’affaires a aug-
menté de 17% 27,5 millions d’euros.
Meljac est leader en France, avec
40% du marché de l'appareillage
électrique de luxe, évalué 12 mil-

frangaise s'exportent trés bien,
notre croissance atteint 40%. Déja
présents en Europe, nous allons
nous déployer en Asie et aux Etats-
Unis.
Qu’est-ce qui rend vos interrupteurs
luxueux?
Nos matériaux nobles, comme le
laiton massif. Ensuite notre polis-
sage & lamain et notre traitement de
la surface qui rend a la plaque une
couleur inégalée. Enfin, notre tra-
vail sur le contact, le bruit.
Pourquol produire en France?
Le bénéfice n'est pas au coeur du
projet d'André Bousquet, qui s'ins-
crit vraiment dans I'humain. Quand
il m'a recruté, il connaissait mieux
ses salariés que son bilan financier!
Tl a envie de créer de belles choses
avec eux, et il est attaché a ses Ta-
cines. Nous investissons 5% du
chiffre d’affaires en innovation, et
aussi beaucoup dans nos machines
de découpe au jet d'eau, d'impres-
sion 3D, de gravure laser. Nous
avons 6té rentables en 2016, apres
une année déficitaire en 2015.
A part le chateau de Versallles ou le
Louvre, qui sont vos clients?
Les grands hotels, les hotels particu-
liers, les batiments de luxe. Mais
aussi, les décorateurs et les archi-
tectes. Nous lancons en 2017 une
ligne avec Jean-Michel Wilmotte qui
apprécie nos produits sur mesure.
Mais nous touchons aussi un public
assez large, sensibleala décoration.
Un interrupteur Meljac est vendu &
partir de 80 euros. Sivous n'en met-
tez que quelques-uns dans votre sa-
lon, vous ne vous ruinez pas!
Quelle est votre flerté?
1l n'est pas simple d’obtenir l'adhé-
sion des équipes. J'ai essayé de re-
donner un role a des salariés qui
commencaient 2 étre perdus dans
cette société qui avait grandi. Je w'ai
amené personne, j'ai utilisé les
forces de 'entreprise. |

Un partenariat

CHIVAS BROTHERS LTD

POUR L'ENTREPRENEURIA!




	Sommaire
	Prises Pyramide au Meurice
	Meljac: les secrets du succès du spécialiste des interrupteurs de luxe
	Avant-premières 5 Confidentiels La France [...]
	Meljac lance une ligne d'appareillages de luxe avec Wilmotte
	Le club entrepreneurs
	NÄHERUNGSSCHALTER FÜR MEHR WOHNKOMFORT
	Le savoir-faire Meljac au service de l’hôtellerie de luxe
	SLAPEN IN EEN KIJKKAST....
	Le savoir-faire Meljac au service de l’hôtellerie de luxe
	Meljac rhabille les interrupteurs
	Meljac rhabille les interrupteurs
	Meljac rhabille les interrupteurs
	Le Palace parisi en Le Meurice choisit la Pyramlde Meljac
	Spot fixe étanche à encastrer en 20 finitions
	Matériels d'éclairage



